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A PRESENTACAO DOS RESULTADOS

A partir das variaveis selecionadas, foi obtido um conjunto de indicadores
que estdo apresentados nos seguintes tépicos: Informacdo do Empreendimento,
Sexo; Estado civil; Faixa etaria; Escolaridade; Renda mensal; Controle Financeiro;
Comparativo de Fluxo; Dificuldades Encontradas; Comportamento; Parcerias e
sugestdes dos donos dos atrativos para a melhoria do Polo.

PERFIL DA EMPRESA

Questionado sobre as informacdes da empresa, verificou-se que 58%
delas sédo cadastrados como Microempreendedor Individual. Dos entrevistados, 5%
nao responderam a esta questao.

Classificdo do Empreendimento

P y
©32%

@ Microoempreendedor Individual
H Microempresa

i Informal

Gréfico 01 — Informagdo do Empreendimento (Fonte: GPIT)

Constatou-se que a maior parte dos entrevistados possui 0 ensino médio
completo ou o fundamental incompleto, com 31,5% cada. 5% néo responderam

Escolaridade

Sem Educagdo Formal _ 10,53%

Superior Completo 15,79%
Superior Incompleto 5,26%
Médio Completo 31,58%
Médio Incompleto 5,26%




Grafico 02 — Escolaridade (Fonte: GPIT)

Mais da metade das pessoas abordadas para a pesquisa sdo do sexo
masculino.

Sexo

pr—

H Masculino

M Feminino

Gréfico 03 — Sexo (Fonte: GPIT)

Todos os entrevistados informaram que possuem filhos, destes 55% tem
de dois a trés filhos.

Possui Filhos

e

Quantos Filhos

Acima de 7

H Nao
. De 04 3 06

i Sim
De 02403

Gréfico 04 e 05 — Filhos (Fonte: GPIT)

Registra-se que 90% dos entrevistados sdo os empregadores dos
empreendimentos.



Ocupacao do Informante

5%
H Empregador
M Empregado
i Autdbnomo

Graéfico 06 — Ocupacéo (Fonte: GPIT)
A maioria dos entrevistados possuem uma renda mensal de 04 a 5

salérios.

Renda Mensal

N3o possui renda 5,00%

De RS 2.365,00 a RS 3.940,00 25,00%

|

De R$ 789,00 a 2.364,00 5,00%

Até RS 788,00 _ 15,00%

Gréfico 07 — Renda (Fonte: GPIT)

DiacnoOsTICO

Registramos que 68% dos barragueiros responderam que nao Sao
vinculados a sindicatos. E dos que sdo a maioria pertence a Associagdo dos
Pequenos Produtores e Artesdes de Mateiros. Dos entrevistados 5% néo
responderam se possui vinculo sindical e metade dos que possui ndo informou qual
sindicato esté filiado.

Possui Vinculo Sindical

-

Qual Associacao

# N3o H Ass. ExtraNtlwsta
dos artesdos do

i Sim povoado de
Mumbuca



Grafico 08 e 09 — Vinculo Sindical (Fonte: GPIT)

Porém, 67% manifestaram que possui interesse em se organizar em
sindicato.

Possui Interesse

H Nao

M Sim

Grafico 10 — Vinculo Sindical (Fonte: GPIT)
De acordo com a pesquisa realizada, 70% dos entrevistados séo do setor
de servicos e a atividade realizada em destaque € alimenticio.

Setor de Atividade Ramo de Atividade
—

H Servigos H Alimenticio
H Comércio H Acampamento
i IndUstria i Outros

Gréfico 11 e 12 — Setor e Ramo de Atividade (Fonte: GPIT)

Os produtos sdo adquiridos em sua maioria no mesmo municipio de sua
localizagéo. Dos municipios levantados a maioria realiza suas compras em Palmas.

Onde Compra os Produtos Qual Cidade Compra seus
~ 3% Produtos

H Anapolis
H No mesmo H Mateiros
municipio
H Novo Acordo
i Outros ,
municipios M Gurui
i Palmas

0,
3% 4 Porto Nacional

Gréfico 13 e 14 — Produtos Comercializados(Fonte: GPIT)

O tempo de atuacdo da maioria das empresas é de 03 a 05 anos. Nao
responderam a esta questdo 5% dos entrevistados



Tempo de Atuacéao

-

H 013 02anos

03 a 05 anos

Gréfico 15 — Tempo de Atuagéo (Fonte: GPIT)

A postura dos proprietarios em relacdo a obter informacdes sobre a
satisfacdo nota-se que a metade deles procura sempre perguntar e 0S que nunca
abordam o cliente para saber seu grau de satisfacéo.

Obtém informacdes sobre a satisfacao

H Nunca
H As vezes

i Sempre

Grafico 16 — Obtem informacdes sobre a satisfagdo do cliente (Fonte: GPIT)
Porém a mesma postura se repete quanto observamos o controle de
entrada e de saida. Mas a maioria nao realiza o calculo dos seus gastos.

Realiza Anotacgbes de
Entrada e Saida Calcula Seus Gastos

H Nunca H Nunca

H As vezes H As vezes

i Sempre i Sempre

5% 0%

Grafico 17 e 18 — controle de entrada e de saida e Controle de Gastos (Fonte: GPIT)

A maioria dos empreendimentos possui até 02 funcionarios e tb
contrataram mais dois temporéarios para o periodo da Semana Santa. 10% dos
entrevistados nao responderam



Quantos Funcionarios Quantos Funcionérios
Permandentes ‘Temporarios

M Até 02 M Até 02
funcionarios funcionarios

i de 03 a 05 de03a05
funcioarios funcioarios

Gréfico 19 e 20 — Numero de funcionarios (Fonte: GPIT)

Constatou-se que 56% dos empresarios realizaram um investimento

acima de R$100.000,00. 10% dos entrevistados ndo responderam

Valor do Investimento

H Até RS 5.000,00

H De RS 5.001,00 até RS 10.000,00
H De RS 10.002,00 até RS 15.000,00
M De RS 15.001,00 até RS 20.000,00
i De RS 20.001,00 até RS 50.000,00
i De RS 50.001,00 até 100.000,00
i Acima de R$ 100.000,00

Gréfico 21 — Investimento inicial (Fonte: GPIT)

Desta forma o ganho liquido da maioria dos atrativos que responderam foi

até R$ 1.000,00.

Ganho Liquido

De R$ 5.001,00 até RS 10.000,00 15,00%
De RS 3.001,00 até RS 5.000,00 10,00%
De RS 2.002,00 até RS 3.000,00 10,00%

De R$ 1.001,00 até RS 2.000,00 20,00%

Gréfico 22 — Ganho liquido (Fonte: GPIT)




De acordo com 80% dos entrevistados o fluxo do Jalap&o diminuiu em
relacdo ao ano passado.

Fluxo de Visitantes
4

H Aumentou
M lgual

i Diminuiu

Gréfico 23 — Fluxo turista em relagdo ao ano anterior (Fonte: GPIT)

Ao questionar sobre as dificuldades encontradas para a manutencéao de
seus empreendimentos, 20% se queixaram da mao-de-obra e acesso. Dos
entrevistados, 25% nao responderam.

Dificuldades Encontradas

Transporte 6,67%

|

Produtos Caros 13,33%

|

Médicos 6,67%

I

Mao de Obra 20,00%

Falta de Apoio do Governo 6,67%

I

Estrutura 13,33%

|

Baixa Demanda 6,67%

6,67%

Atravessador

I

Acesso 20,00%

Gréfico 24 — Dificuldades encontradas (Fonte: Sedetur)

Durante a realizagdo da pesquisa observou-se uma grande problema
levantado pelos proprietarios dos atrativos em relacdo a estrada, tanto que ao
guestionarmos qual o maior problema do Jalapdo, este item teve 41% de
mensuracgao. Dos entrevistados, 15% n&o responderam.
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Principais Problemas

Parceria 5,88%
Ordenamento Turistico 5,88%
Lixo 5,88%

Falta de incentivo do Governo 5,88%

Estrutura 5,88%

Estrada 41,18%
Energia
Demanda

Atendimento

Gréfico 25 — Qual o maior problema do Jalapédo (Fonte: GPIT)

Desta forma, questionamos que 0s empresarios tinham alguma sugestao
para ser implantada na proxima temporada e 93% alegaram que tinham. Dos
empresarios que apresentaram sugestdes, mais de 30% informou que deseja a
melhoria das estradas. 30% nao responderam sobre este tema.

Possui alguma sugestdo Qual Sugestéao

—S s Parceria ﬁ 7,69%

Melhoria da Estrada

30,77%

Mais conhecimento...

H Ndo Mais Divulgacdo

i Sim Infraestrutura Turistica 15,38%
Atendimento 15,38%
Alimentagdo 15,38%

Grafico 26 e 27 — Sugestdes dos barraqueiros (Fonte: GPIT)
Conforme o levantamento realizado, os proprietarios dos atrativos

demonstraram interesse na realizacdo do curso de Atendimento Local seguido de
Gastronomia.
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Cursos Desejados

Hospedagem 6,67%
Guia Regional 6,67%
Gestdo Financeira 6,67%

Gastronomia 20,00%

Contabilidade 6,67%
Computacdo 6,67%
Confeitaria 6,67%

Condutor Ambiental 13,33%

Atendimento Local
Gréfico 28 — Cursos solicitados (Fonte: GPIT)
70 % dos atrativos possuem parcerias, dentre elas a que mais se destaca
sao as Agéncias e os Guias.

26,67%

Possui Parceria Qual Parceria

o Outros i 7,14%

Agéncia de Viagens 42,86%
 Nao Guia / Condutor
M Sim
Restaurantes
Hotéis

Grafico 29 e 30 — Parcerias (Fonte: Sedetur)
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