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APRESENTACAO

Neste modulo, o aluno ira aprofundar ainda mais os conhecimentos sobre comunicagao,
pesquisando sobre os diferentes meios e identificando quais os materiais especificos para cada um.
Como criar um material grifico para atender o publico desejado e como fazer com que esse material
chegue até ele.

Conceituar a necessidade de se produzir banners, etiquetas, rotulos de produtos, folders, cartoes
de visitas, calendarios, outdoors, capas de revistas ou livros, diplomas e certificados, etc. Rever conceitos
de midia, cores e texto publicitirio e apelativo. Diferencas de trabalhos para serem impressos ou usados
eletronicamente em sites.

Aprende a distinguir tipos de imagens, vetores, jpg. gif, tamanhos, peso, resolugio, imagens para

impressao e para web.

Profisstes relacionadas:

Auxiliar grdfico, drea de comunicacdo de empresas e trabalhos como auténomo.
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Introducao

Comunicagio multimidia

Emissor. meios de comunicagao e receptor
Processo de criagao

Ferramentas de trabalho

COMUNICACAO MULTIMIDIA

O inicio do seculo XX foi marcado pelo vasto
desenvolvimento tecnologico, onde os governantes tiveram
necessidade de promover e facilitar o acesso da populagao
a estas novidades. Processos de inclusao digital, precos
reduzidos em aparelhos eletronicos e facil conexio com
a internet transformaram as formas de comunicagao. Hoje
podemos conversar com uma pessoa que esta do outro
lade do mundo, sem pagar muito, o que acontece em outro
continente em cerca de segundos esta na midia mundial.

A comunicagio multimidia, também conhecida
como convergéncia midiatica nada mais & do que integragao
dos meios de comunicagdo sendo muito importante para
as empresas divulgarem seus produtos e servigos de
maneira eficaz para atingir um numero maior de pessoas,
fazendo o uso de ilustragdes, sons e videos. Por exemplo,
uma propaganda produzida para televisio é adaptada para
a internet, radio, jornais. revistas e outdoors.

Inserido neste contexto mundial estio os profissionais responsaveis por desenveiver teorias,
aplicacées, formas e técnicas para transmitir mensagens de forma que atenda as necessidades da empresa
e do consumidor. Dai a importincia em conhecer como funciona o processo de comunicagio, criagdo e
propagacac de informagao; nao bastando somente saber utilizar softwares de computador para criar pegas
graficas.Temos que perceber como atingir nosso publico de maneira eficaz.

EMISSOR, MEIOS DE COMUNICACAO € RECEPTOR

.
H
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O processo de comunicagao consiste em transmitir uma mensagem e o publico alve compreender o
que lhe foi mostrado. Ou seja, o emissor produz um material para sua veiculagao (publicagio) utilizando o meio
de comunicagao mais apropriado para a sua transmissio; o receptor recebe tudo o que foi emitido. Podemos
considerar uma comunicagao bem sucedida quando o receptor entende absolutamente o que foi planejado pelo
emissor.

Durante o processo de comunicagio temos que prestar atencio em como o publico alvo vai receber a
mensagem, tomando os devidos cuidados para que nao haja duplainterpretacao ou que nao consiga compreender.
As falhas (ou ruidos) acontecem por conta de mau planejamento durante o desenvolvimento da comunicacio
estabelecida entre emissor e receptor.

MEIOS DE COMUNICAGCAO

Banners publicitarios,folders flyers, cartées de visita, sinalizagao; sdo exemplos de documentos impressos.
Tradicional modo de divulgar produtes e servicos. Por muitos anos os documentos impressos foram o meio mais
rapido, barato e eficiente de transmitir as novidades da empresa como produtos e servigos. Porém na ultima
decada uma novidade chegou para mudar o panorama da comunicagio, a internet, e com isso a comunicagao
tornou-se mais rapida e facil. Os profissionais responsaveis por criar os elementos da comunica¢io devem saber
as caracteristicas do impresso e do digital.

w“#&* :

Impresso: temos que trabalhar leitura e compreensao do piiblico, utilizando a criatividade para promover a
imaginagdo de quem vé o que foi produzido.

Digital: podemos explorar animacdes para produzir nossas mensagens diminuindo o trabalhe mental do
nosso piiblico — lembrando sempre que na internet é tudo mundoe rdpide. No caso de propagandas devemos levar em
considera¢ao o sentido de leitura ocidental nos layouts de websites temos que nos preocupar com a usabilidade e a
praticidade do site.
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PROCESSOS DE CRIACAO

O desenvolvimento da criagao aplicada e um estudo
de regras lineares que agilizam e facilitam a chegada ao
resultado final. Por meio de exercicios podemos aprimorar
neste sentido: lembrando que um bom trabalho parte de
uma boa idéia.

Dentre os vdrios processos criativos podemos
destacar o "Briefing” e o “Brainstorm”. O primeiro & o
conjunto deinformagoes necessarias para o desenvolvimento
de um bom trabalho, o segunde tem por finalidade reunir
ideias diversas para orientar o desenvolvimento do projeto.

BRIEFING

Conteém informacdes sobre o produte, servico ou empresa para a qual vamos desenvolver o trabalho.
Veja algumas dicas para um bom briefing:

» Colete o maior niimero de informagées possiveis sobre o produto ao qual se esta preparando um trabalho;
como: historico, puiblico alvo, caracteristicas e vantagens oferecidas.

* Procure conhecer o publico alve. ele serd determinante durante a criacdo; e neste processo serd necessdrio
abier:

v Caracteristicas regionais: cidades, estados, paises;
v' Caracteristicas demogrdficas: sexo, idade, raca, nacionalidade entre outros;
v" Variagoes lingiiisticas: girias, sotaques, expressoes populares;

v" Varidveis comportamentais.

BRAINSTORM

Realizado individualmente ou em grupo, consiste em procurar solucoes criativas para os diversos
problemas ou necessidades para o desenvolvimento do trabalho; antes de iniciar as atividades e preciso fazer
uma avaliacdo das ideias, Como fazer um brainstorm:

* Anote tudo o que vier a sua cabeca, nao desperdice nenhuma ideia;

» Durante o processo nao existe “ridiculo”;

« Analise e verifique os pontos negativos e positivos de cada idéia e lembre-se a sua idéia tem que
atender as necessidades do produto, servico ou empresa.

pesiGN GrAFico SCIR



FERRAMENTAS DE TRABALHO

No mercado encontramos diversos softwares que facilitam a vida de qualquer profissional durante o
desenvolvimento de projetos. temos os softwares tradicionais como: lllustrator, Photoshop e o Indesign. todes
da empresa Adobe; o Corel Draw, Corel Photo-paint e Corel Painter, da empresa Corel.Todos sao pagos.

Existem os programas gratuitos como Gimp, Photofiltre, IncScape e o Picasa (estudado no modulo de
internet), vocé pode baixa-los na internet, todos gratuitos nio sendo necessario pagar pelas licencas.
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Photo Filtre

CORELDRAW

Em nossas aulas vamos trabalhar com a suite de aplicativos da empresa canadense Corel; programas de
criagao (CorelDraw) e edicio (Corel Photo-Paint) existem ainda o CorelR AVE e Trace, com menos expressao.

Independente da versio (edigio) do programa os principais recursos sao mantidos, vocé nio tera muita
dificuldade para adaptar-se com as pequenas modificaces do programa. Em suas aulas vocé pode encontrar a
versdo || ou X5 (15) e percebera que nada mudou radicalmente.
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PROGRAMA ATUAUZADO EM SUA DECIMA
QUINTA EDICAC O CORELDRAW X5.

Observando as imagens acima conseguimos ter nocdo das diferencas entre as versdes, note que a
aparencia do programa e a maior delas.

A maneira de produzir seus trabalhos & bem simples, assim como em outros programas, tudo & pratico
e intuitivo.

Habilite uma ferramenta e desenvolva suas atividades. No primeiro module tivemos o contato com o
programa Microsoft Paint Brush, programa altamente simples para produzir desenhos, o modo de desenhar no
CorelDraw ¢ igual. Clica e arrasta.

it =— — e — — v e o ——

Para desenvolver as atividades durante o curso vocé deve escolher o programa que tiver maior facilidade,
nio a obrigatoriedade em trabalhar com o software da Suite Corel, procure sempre facilitar a sua vida.
— e == e — = e~ g — S =
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A) Assinale as alternativas com a letra D para os itens de Comunicagao Digital e com a letra |
para os de Comunicagio Impressa:

( ) Blog ( ) Revista ( ) Felder ( ) Flyer
( ) Pop-up ( ) VVeb banner ( ) Banner ( ) Faixa

B) Pesquise os principais meios de comunicagio, identifique qual € o mais eficaz para o nosso
pais.

C) MNesta aula vimos os significados de briefing e brainstorm e como eles siao importantes
para o desenvolvimento de nossos trabalhos, descubra o que significa feedback e descreva a
importancia dele em nossos trabalhos.

D) Pesquise na internet as definicoes de briefing e brainstorm, e escreva com suas proprias
palavras.

Uma escola do nivel Medio vai realizar um torneio de futebol masculino e feminino e em
dupla defina: o melhor meio de comunicacao para divulgar o torneio e como sera feita a
divulgacio; procure ser o mais criativo possivel. Precisamos chamar a atencédo dos alunos para
a competicao e alcangar o maior numero de participantes.

Com base na atividade 2, abra um software vetorial e desenvolva um esbogo da mensagem
elaborada por vocé e seu colega.

DESIGN GRAFIco SCIR. 11



Imagens no processo criativo

Captura de imagens
Megapixels € ampliagao
Imagem ideal

Ponto de ouro

Banco de imagens

As imagens sdo ferramentas importantes em
qualquer forma de comunicac¢ao, transmitem com mais
fidelidade a mensagem que qualquer texto. Observamos
na primeira aula que a comunicagao se da quando o
receptor entende tudo que o emissor transmitiu; quando
a mensagem nio é entendida ou nio chega ao seu destino
houve uma fatha no processo.

<

T EER

Para evitar que problemas acontecam durante
este percurso faz-se necessario o uso de imagens; fotos,
animagoes, ilustracoes, caricaturas, etc.

Hoje em dia ha diversas possibilidades de
capturar uma imagem, o avango tecnologico colocou a
nossa disposiciao celular e maquinas digitais de alea .

N e - e e — = et e £ 3 ! s Py 3 <
Quando se trata de documentos que serdo publicados temos que tomar cuidado com as imagens

que utilizamos em nossos trabalhos, algumas possuem direitos autorais, ou seja, para reproduzi-las
temos que ter autorizacdo do autor ou proprietario dos direitos caso contrario e crime. Fique atento.

e ————————— = =

Existem internet os bancos de imagens, sdo sites que disponibilizam fotos e ilustragoes de diversos

temas, vocé encontra imagens gratuitas para download e para compra, mas observe, mesmo sendo gratuitas e
necessaria a autorizagao.

CAPTURA DE IMAGENS

Para registrar uma aciao ou momento basta
estar de posse de uma maquina digital ou celular
com camera (que baixa qualidade e pede prejudicar
o trabalho) focar e tirar a fotografia; nao existe
segredo. Contudo a partir de agora nac podemos

esquecer alguns detalhes técnicos para capturar uma
foto com qualidade. Lumineosidade, brilho, ambiente,
maquiagem e vestimenta (no caso de pessoas)
e no enquadramento quanto mais detalhes nos
conseguirmos preparar menos trabalhe teremeos
dentro de um programa de computador.

Se vocé for produzir uma imagem preocupe-se com os itens acima, agora se for buscar uma imagem na internet
eles tornam-se desnecessdrios.
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AJUSTES DE MAQUINAS

Para facilitar a vida dos usuarios os principais aparelhos estio
sendo produzido com opg¢oes de ajustes em que seja possivel tirar
fotos com mais qualidade. Ajustes manuais, balanco do branco, sepia,
preto e branco e dia nublado; estes sdao os principais ajustes que as
maquinas possuem.

Veja o manual de
propria configuragao.

ZOOM

Aproximar e aumentar o objeto ou pessoa ao qual se esta fotografando; temos dois tipos de zoom, o
otico e o digital

Zoom ético: E 0 zoom real, feito pelas lentes, desta forma néo hd perda de qualidade.

Zoom digital: obtido por meio de recursos tecnolégicos das mdquinas digitais, ¢ a imagem interpolada.
Neste processo devemos prestar atengdo, pois toda cdmera que possui esse recurso tem um limite, que aparece no
visor, caso vocé ultrapasse este limite sua fote perde gualidade.

Digital

LI m— e ———rm, ;= E =1
maquinas fotogrificas possuem a informacao de Pixels interpolados e Pixels

U ED
efetivos, isto significa que:a maquina possul uma quantidade de pixels reais (efetivos) e ao capturar
uma imagem o software da maquina gera outros pixels (interpolagdo) que e equivalente ao zoom

—— — e — = B i ———— - !

DESIGN GrRAFIco STIR 13



ILUMINACAO

Pode interferir no resultado final, veja as duas imagens abaixo:

Na primeira foto a sombra apareceu sobre o rosto da crianca o que prejudica o trabalho, agora veja
o segundo exemplo, o rosto da crianga ficou livre da sombra. Este € um exemplo bem simples de como uma
ma iluminagdo pode prejudicar nosso trabalho.

Veremos algumas maneiras de como deixar uma foto mais atraente apenas corrigindo a iluminagao.

Com estes exemplos podemos ter a idéia de como uma foto pode mudar de acorde com a iluminagao.
O que muda de um para o outro & o ponto de onde a luz incide na pessoa.

1+ Ced. SPY DESIGN GRAFICO



FLASH

Tome muito cuidado com o flash, pois o uso de forma incorreta pode tirar o foco do trabalho.
Quando o flash fica muito ressaltado na foto o destaque vai todo para ele e nao para a pessoa ou objeto; veja:

Dependendo da iluminacao do ambiente niao ha necessidade de utilizar o recurso do flash. Ele pode
deixar a pessoa com uma aparencia palida ou com sombras desnecessarias; a seguir temos duas fotos uma
sem flash e outra com o flash ligado:

Acima temos dois exemplos a mesma modelo tentou reproduzir a pose, mas fora o posicionamento
outro detalhe chama mais atengao o brilho das duas imagens. Na primeira foto a modelo esta escura, muito
provavelmente foto sem flash: para a segunda conseguimos ver os detalhes da modelo e de tudo que compoe
a foto.

DESIGN GRAFico STIR



IMAGEM IDEAL

Produzindo uma imagem ou nao, devemos saber encontrar e distinguir uma foto com boa qualidade
de outra com baixa qualidade; veja abaixo algumas dicas:

= Verifique o tamanho da foto, em pixels, para isso basta posicionar o mouse sobre o arquivo; imagens pequenas
tém limitacoes na ampliagao

* Imagens desfocadas, a ndo ser que vocé queira trabalhar com esta aparéncia, ddo impressao de fotografia
mal tirada;

» Fotos com flash podem deixar a pessoa ou objeto azulade ou amarelado dependende da iluminagio do

ambiente;

« Se usar um celular para a produgdo de imagens tome cuidado com as cdmerasVGA que tem baixa qualidade
e folos capturadas com elas ficam embacadas.

» Figue atenio para @ marca e procedéncia das lentes da cimera, pois lentes de baixa qualidade podem geram
imagens ruins.

MEGAPIXELS € AMPUACAO

Costuma-se representar a qualidade de uma camera pela quantidade de pixels que ela possui; quanto
maior for a quantidade de pixels da sua maquina maior sera o alcance do zoom digital a representacao de
cores sera mais precisa, ou seja, sua foto tera muito mais qualidade.

Os pixels também interferem no tamanho que uma foto pode ser ampliada sem que se perca qualidade.

Veja a tabela:

* VGA (640x480) --~-----—-- 3,5 x 5,0cm

* | megapixel — - 10 x I5em
* 2 megapixel - 13x18 em
* 3 megapixel -——-——— 20x25 cm
* 4 megapixel - 20x30 cm

* 5 megapixel - 30x45 ecm

PLANOS

E o enquadramento aplicado nas fotografias e tambem utilizado no cinema e televisio. Consiste na
forma em que a pessoa ou objeto vai aparecer na cena ou na foto.

is Ced. spy pesicn crarico



PANORAMICA

PLANO GERAL

PLANO DE CONJUNTO

DESIGN GRAFIco SCIR 17



PLANO AMERICANO

PLANO MeDIO

PLANO PROXIMO

CLOSE-UP

b
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SUPER CLOSE-UP

DETALHE

-

PONTO D€ OURO

Também conhecida como secao aurea, consiste no posicionamento do objeto ou pessoa a ser
fotografada num ponto estrategico da foto para que ele receba maior destaque. Algumas maquinas possuem
o ajuste de grade facilitando o posicionamento. Contudo mesmo sem o ajuste podemos elaborar esta grade
de maneira bem simples basta tracar quatro linhas imaginarias, duas na vertical e duas na horizontal, de forma
que se crie uma grade. Feito isso posicione o item a ser fotografado em um dos encontros destas linhas.

DESIGN GRAFIco SCIR. 19



BANCO DE IMAGENS

Boa parte dos trabalhos desenvolvidos neste curso serio compostos por textos e imagens, algo que
acontecera tambem fora do curso, pois necessitamos de fotos para tornar a mensagem mais clara. Nem
sempre teremos tempo para produzir nossas imagens, e neste momento podemos escolher entre duas
opcoes: pagar para um profissional produzi-las ou buscar imagens na internet onde podemos encontrar
bancos com imagens gratuitas e pagas tambeém.

A primeira opgdo nem sempre & viavel porque precisamos desembolsar dinheiro e teremos que
aguardar o resultado dos trabalhos. Ja na segunda opgio sua imagem pode ser igual a milhares de imagens,
visto que todos tém acesso ao Google (site de busca) e que podem ter problemas com direitos autorais.

Os bancos de imagens disponibilizam fotos diversificadas para que vocé possa ilustrar seus trabalhos,
nestes sites vocé encontra imagens gratuitas ou para compra.

Seguem abaixo alguns enderecos de bancos de imagens:

STOCK.XCHNG: WWW.SXCHU
DEVIANART: WWWDEVIANTART.COM
FREE IMAGES: WWW.FREEIMAGES.CO.UK
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A) Uma foto tirada com uma maquina fotografica com 10 megapixels pode ser ampliada para
qual tamanho!

B) Tenho duas fotos uma com 3005457 pixels e outra com 3269x2073; qual &€ melhor para se
trabalhar! Justifique sua resposta

C) Liste trés diferencas entre maquinas digitais e analogicas.

D) Pesquise na internet o significado da palavra fotografia.

Identificando e alterando planos:

Pesquise imagens para os seguintes planos: plano geral. plano de conjunto, plano proximo e
detalhe.

Usando as ferramentas de corte altere o plano das seguintes imagens: plano geral para
americano; plano de conjunte para plane medio; plane proxime para close-up.

I- Posicionando imagens

Usando recursos do editores de imagens reposicione o elemento principal na foto, use o
ponto de ouro para enquadrar o elemento.

2- Suas fotos

Com uma maquina fotografica digital ou telefone celular tire algumas fotos e analise:
A) Qualidade;

B) Tamanho;

C) Capacidade de ampliacao;

D) Enquadramento;

E) Cores, brilho e sombra.

pesiGN GrAFico SCIR



Correcdo de FoLos

Tipos de imagem
Softwares de edigdo
Corregoes: brilho, cor e curva de tom

Manipulando imagens

Ao contrario do que pensa a maioria da populagio a corregio de uma foto nio se faz s6 no programa
de computador, que possibilita vocé modificar a foto completamence. Em primeiro lugar antes de editarmos
uma foto num software temos que ter uma foto com muita qualidade, quanto melhor for a foto menos
trabalho teremos depois.

Os softwares de computador nos ajudam a fazer retoques, mas nada podemos fazer com uma foto
de pessima qualidade. Por exemplo. quando excedo o limite do zoom os pixels formadores da foto ficam
evidentes, ou seja, a foto tera uma aparéncia quadriculada. Impossibilitande a manipulagio desta imagem em
qualquer software editor de imagens.

A imagem a esquerda esta com o tamanho normal, ja na imagem a direita a imagem foi ampliada e
percebemos que as cores nio estio nitidas e as formas perderam as definicoes

MNio ha necessidade em adquirir uma maquina fotografica profissional para conseguir fotos com
qualidade para isso basta ficarmos atentos a detalhes técnicos na hora de apertar o botio.

RECAPITULANDO

Utilize sempre a segao aurea, deste modo seu trabalho tera mais qualidade e aparéncia profissional.

Objeto, paisagem, pessoas e obras de artes; crie a grade mentalmente ou utilize os recursos que algumas
maquinas digitais ou celular possuem.
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TIPOS DE IMAGEM

Dizem respeito ao formato de imagens que podemos encontrar em nosso computador, ao capturar uma
imagem ou buscar na internet podemos escolher o tamanho (qualidade) & o formato da imagem. Podemos

reconhecer os diferentes tipos de imagem por diversos fatores, como pela extensao do arquive, ex:|JPG (JPEG),

PNG,BMP. GIF EPS entre outros; pela qualidade da imagem, o que & muito dificil; se possui animagdes, o formato
GIF possui uma variagdo que possibilita a criacdo de imagens animadas (GIF animada).

JPEG (JOINT PHOTOGRAPHIC EXPERTS GROUP)

Formato mais utilizado pode conter ate | 6,8 milhoes de cores o que possibilita a reprodugio de imagens
fieis a original. Os arquivos |PEG podem ser encontrados em tamanhos diferentes que ocupam espacgos variados
na memoria do computador. Este formato pode sofrer uma compressao (retirada de algumas cores da imagem)
para reduzir o tamanho do arquivo, isso acontece porque mesmo o formato |PEG possuindo pouco mais de 16
milhoes de cores o oclho humano nac consegue distinguir determinadas cores e sdo exatamente estas retiradas
do arquivo.

GIF (GRAPHICS INTERCHANGE FORMAT)

imagem com baixa qualidade por conta do numero de cores formadoras da imagem, apenas 256, o
formato GIF nio é recomendado para fotos ou imagens que precise reproduzir a realidade. Sendo assim GIF
normalmente encontrado em desenhos (ilustracoes) ou fotos em preto e branco. Na maioria dos casos sao
pequenas imagens ocupando espaco menor no computador.

O arquivo GIF possibilita que os arquivos sejam salves com fundo transparente facilitando o trabalho
de imagens para websites; podemos também salvar uma seqiiéncia de imagens no mesmo arquivo formando as

animacgoes (GIF animada).

Imagens com fundo tiransparente gquando
abertas em programas de edicdo trazem este
quadriculado para nes mostrar a auséncia do fundo.

DESIGN GrAFico STI%
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PNG (PORTABLE NETWORK GRAPHICS)

Surgiu para disputar mercado com o GIF imagens PNG sao compostas por 16,8 milhoes de cores, assim
como imagens |PG, sua compressio nao retira cores da imagem proporcionando imagens com mais qualidade
e proxima da realidade. Em PNG as imagens possuem alta qualidade e ocupam pequeno espago na memoria do
computador E para fazer frente ao formato GIF. os arquives PNG possibilitam a criacdo de imagens com fundo
transparente.

RAW

E um formato de imagem concebido pela propria cimera, nao possuindo um padrio especifico. Podemos
compara-los aos negativos produzidos em maquinas antigas que utilizam filmes. RAW possui muito mais
qualidade que os formatos tradicionais, porém quando e solicitada a visualizacao do arquivo ele deixa de ser
aberto e torna-se comprimido e convertido no formato escolhido pelo usuario.

SOFTWARES DE EDICAO

Vamos trabalhar com nossa foto no programa de edigio de imagens, existem diversos softwares como:
Adcobe Photoshop, Corel Photo-Paint, Gimp, PhotoFiltre e Picasa entre outros.Independente da ferramenta que
vocé tenha a sua disposicio todas possuem recursos para a corre¢ao de suas fotos.

Escolha o programa de sua preferéncia e saiba que tudo o que pode ser feito no programa da empresa
Corel pode ser feito no Picasa; o que muda de um programa para outro e na verdade a forma com que sao
aplicados os recursos que podem variar de menu e configuracao.

Photoshop e Photo-Paint sao os principais programas para a edicao de imagens; os dois sdo parecidissimos
e possuem uma configuracdo para deixar um com a aparéncia do outro.

Independente da ferramenta escolhida os itens de ajustes encontram-se normalmente nos menus image
(imagem) ou adjustments (ajustes), lembrando que o menu pode variar de programa para programa.

gl AE ~2 0

ek [ e ] ol
Tamarbe da agve: 18690 - TR ————

_c W | N SRS N ST | SN G R S | B | . <
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CORRECAO DE BRILHO

Com sua foto aberta no programa vamos utilizar os recursos do software para corrigir as cores da
imagem.

BRILHO/CONTRASTE/INTENSIDADE.

Altere os valores de cada item e veja o resultado do seu trabalho.

Brilho/Contraste/Intensidade ==
CINEY 0
Brilho: I 0
Contraste: [T ._. ; 0
Intensidade; - - i ?:'- - . 0

| visualizar_| | Redefinic £ ok J[ cancelar | [ Ajuda |

Deslizes os controles para deixar a imagem ajustada para seu trabalho.

EXEMPLO:
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CORRECAO DE CORES

Apos corrigir o brilho de sua foto vamos ver como corrigir cores, ou simplesmente, equilibra-las de
modo a evitar uma foto avermelhada ou azulada. Equilibrar cores.

l.Eq uilibrar cores .
C) (]

Faixa Canal de cor

5#‘1 Sombras Ciano - vermelho: 71 I .
[ Tons médios ;

[ pestaques Magenta - verde: [ | |0
(V] Manter lumindncia Kol — s N L

| visusizar | | Redefinic

CURVA DE TOM

Apos algumas modificacoes a sua foto pode ficar muito escura ou muito clara tornando diversos detalhes
imperceptiveis para corrigir este problema podemos usar inumeros recursos dos programas, porém o mais
eficaz € o recurso de curvas.

As curvas de tom possibilitam alteracées em partes da imagem. sendo possivel escolher tipo de e padrio
de cor.

Cunve debom R | Curva detom e
) 0] =) 5] &
| Eriblr v o il .r'nd-l.r:'h:,u g i, . Sl L o Damente ;Q.l\'l;,l.rul,ﬁ.-u...
Eravie frigton: Prisdefinighes:
(=1 =11}
Caral giro; 1ol ‘.l Caral gt Ria .
=" ISl fudes o o |
s e cuve Ombesdecuva (ST
Eanigy T . Ertia:
Idi2 4]
i i Lo
[——— | Recefiir canal ativa
J Yt [ 0 Fad
[ ———— Lo ]| Conenim gl [Laghane ] | tecefiv | o] | Coneder | [ Apee
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MANIPULANDO IMAGENS

Nem sempre vamos encontrar a imagem ideal ou conseguir as condicoes apropriadas para capturar uma
bea foto, sendo assim faz-se necessario o uso de recursos tecnologicos para deixar nossas imagens em bom

estado para o nosso trabalhe.

E aconselhavel trabalhar com os softwares editores de imagens, como: Photoshop e Photo-paint; viste
que estes programas viabilizam muitos recursos para trabalharmos nossas imagens.

trabalhar.

e T = | O e e o ek e o ST 1 B

oty e syt T EP

Em primeiro momento precisamos realizar a sele¢do no arquive para definirmos a regido em que vamos

Fl=rs =

= Lom T e, DR s st vhian a ey

MNos programas de edicao as ferramentas de sele¢do sdo chamadas de mascara ou marcagio. No Corel
Photo-paint existe um recurso visual em que a regido que esta selecionada fica com a cor normal, ja a parte que

nao sera editada fica avermelhada.

Logo apos realizar a selegio podemos alterar o fundo da imagem, mudar o posicionamento de objetos

na foto e tambeém o enquadramento dos elementos.

Acima temos trés exemplos com a variagdo do funde da imagem, a primeira

imagem € a original.
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A) Para realizar alteragoes nas imagens normalmente & recomendado o uso de programas
editores de imagens, como: Photo-Paint e o Photoshop. Pesquise na internet outros programas
editores de imagem.

B) Programas vetoriais possibilitam recursos para alteragio/correcio de fotos! Abra o
CorelDraw e procure no minimo trés recursos oferecidos dentro do programa,

C) O Photoshop possui uma versao Online, pesquise outras ferramentas de tratamento de
imagens Online,

Editando imagens (use o programa de sua preferéncia ou o indicado pelo seu professor)

Abra duas imagens, na primeira trabalhe sem selegio (mascara) aplique os recursos que voce

viu na aula, na segunda foto aplique selecac em partes da imagem aplicando em seguida os
recursos vistos em sala de aula.

Experimente usar os atalhos CTRL+C e CTRLFV, desta maneira terd mais facilidade para alterar o
fundo das imagens.

i
9
9
AN
=
A
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Foto para campanha publicitaria

Uma foto publicitaria deve realgar a mensagem proposta, destacando ou refor¢cando detalhes
conseguimos chamar atencdo do receptor. Imagens, textos (ticulos e frases) e efeitos. Ex: ao
desenvolver uma campanha para produtos para os cabelos. reforce o brilho a cor dos cabelos.

Em dupla ou em grupo escolha um dos trés temas abaixo e pesquise uma imagem na internet
e trabalhe ate que fique boa para uma das campanhas publicitarias abaixo:

A) Langamento de uma linha de dculos de grau;
B) Promogao em escola de informatica;

C) Inauguracio de um parque de diversoes.

Seu professor participara de uma campanha politica para o Senado, monte um banner para esta
campanha com foto.
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Redacéo Publicitaria

Redacgao
Tipografia

Peso das fontes
Movimento
Aplicando textos

Cel spay

Qual das imagens chama mais a sua atenc¢ido! Qual tem uma mensagem! Qual poderia fazer
parte de uma campanha ou divulgacaoc de um servigo!

Apenas a foto ndo consegue divulgar um produto, ela ¢ apenas parte da campanha, temos que
saber como e o que escrever. Um produto nio se vende sozinho sdo necessarias informacdes para
convencer o cliente, ndo adianta ver a imagem do produto ou o servico sendo que nio ha valores,
vantagens ou endereco disponiveis para o cliente.

Comunicacido € indispensavel em qualquer segmento e por isso temos saber a maneira
correta de usa-la.

REDACAO

Processo de redigir (escrever) um texto. Existem trés tipos principais de redacio como:

descritiva, narrativa e dissertativa os quais aprendemos na escola. Nesta aula teremos contato com
outro tipo de redagao.
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REDACAO PUBUCITARIA

Deve ser objetiva, sem rodeios, diferente do texto
literario, jornalistico, poético. Porém o redator pode usar

estes estilos de texto para produzir o seu texto e que o
mesmeo tenha familiaridade com a populacao local.

GOL 1000.
« O texto publicitario deve ser popular podendo

F F -
usar girias, expressées regionais, como por exemplo: Ba Aie o Romur]o
tché, do Rio Grande do Sul; porém nao pode conter .l.c’l querendo um

erros como: mais melhor, subir para cima, entrar para
dentro sair para fora, entre outros;

* Tambem tem a funcdo de atrair a atencao do
consumidor, motiva-lo a comprar determinado produto

Prisasiie/Caminel @

AT YRAveRR

ou servigo;

Quando estiver redigindo um texto de um cartaz lembre-se objetividade & o lema, deixe os textos

grandes para Machado de Assis ou Eca de Queiroz.

r .

- EU ADDRO SAO PAULO .5 @@ 8=

i =
L f Y 4wy f ’ .
b :

EMEE
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TIPOGRAFIA

Mao basta saber criar o texto, devemos conhecer qual fonte temos que usar para o titulo para o corpo
de texto para um destaque, para evitar problemas na hora da leitura do receptor.

FONTES COM SERIFA

Sao utilizadas para o corpo do texto, pois facilitam a leitura, e com uma linha base transmitem a sensagdo
de estarem amartadas umas as outras. Utilize quando for escrever um texto longo

A a

Para compor titulos ou textos pequenos, seu espagamento € maior e se usada para corpo de texto
deixara o mesmo pesado e mais longo. Utilize quando for escrever um titulo, texto chamative ou manual
técnico.

ExArial , Futura, Avant garde, Calibri, entre outras. !!

FONTES MANUSCRITAS

Ex: Georgia, Goudy, Times, Baskeville, Song, Caslon, entre outras.

FONTES SEM SERIFA

Representam a letra de mao, seu uso se da em mensagens que necessitem de intimidade com o receptor.
Utilize quando for criar um convite de casamento e rotulos de produtos de higiene pessoal.

Ex Blackadder ITC, Script PRO, Brush Script Std, entre outras. r’

FONTES FANTASIA/DECORATIVA

Sao fontes bem trabalhadas, normalmente aparecem nos titulos, chamadas ou marcas. Nio use estes tipos
para textos a leitura sera prejudicada e o trabalho perdera qualidade. Posters; cartazes e banners tematicos.

Ex BASE 02, Clubland. LCD. entire outras.
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PESO DAS FONTES

Por meio dos estilos de formatacao podemos alterar o impacto que o texto pode causar no receptor.
Veja os exemplos a seguir:

Sera que o primeiro cartaz ficaria bom com a fonte utilizada no segundo e vice-versa Algumas fontes
permitem variacées como: Heavy, Extra-bold, Bold, Medium, Normal, Condensed e Light. Por meio destas
variagoes conseguimos ter mais proximidade com o produto em questdo e conseqlientemente com o publico
alvo do nosso produto. Reforce a sua mensagem, chame atencao, crie simpatia com o publico apenas mudando
o estilo da fonte.

MOVIMENTO

Também com a variagio de estilos conseguimos transmitir a sensacio de movimento o famoso estilo
itdlico que € bastante usado para compor cartazes de automobilismo e também usado para realcar e destacar
um trecho de um texto.
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APUCANDO TEXTOS €M SEUS TRABALHOS

Na maioria dos programas de criagio vocé tem dois tipos de texto que podemos usar em nossos

trabalhos: o primeiro € artistico o segundo € texto paragrafo.A diferenca entre eles e a formatagio que pode
ser aplicada a cada um.

No CorelDraw para escolher o texto artistico basta habilitar a ferramenta de texto e com apenas
um clique vocé desenvolve o seu titulo ou frase; para desenvolver uma grande quantidade de texto habilite a
ferramenta clique e arraste para delimitar a regido que o paragrafo vai ocupar.

Ferramenta de texto da Suite Corel com apenas uma opgao é possivel criar texto artisticos
(titulos) e paragrafos (textos) com apenas um dique. na primeira opgdo clique para a segunda
clique e arraste.

Ferramenta de texto dos programas da Adobe: no lllustrator encontramos cinco opgdes
diferentes para aplicarmos textos em nossos trabalhos.

TR .I‘g‘j*"-ﬂ.‘-‘ -,g 5% vmwg-g.j
e - e R R

: Texto paragrafo

LEENPED
L

os

-g:_ﬂl- % 1de2 ¥ W (B Pignak. Paginaz

6
e

(-2217: T2.2M4Y Chgoe para suments o room, tigue com o botlie dreto do mecoe oo digue com & teds Shift pressonads para reduzr o zoom
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A) Ao desenvolver um cartaz que contém uma grande quantidade de texto, quais fontes vocé
utilizaria para: titulos, textos e legendas! Explique sua resposta.

B) Pesquise na internet trés sites que disponibilizam arquivos de fontes para download.

Em dupla crie titulos e frases para as imagens abaixo:
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Escolha um programa de computador (criagio vetorial ou editor de imagens) e desenvolva um
cartaz que contenha:imagens e textos; veja o exemplo e baseie seu trabalho nos seguintes temas:

A) Dia dos pais;
B) Dia das maes;

C) Dia das criangas;

D) Dia dos professores.

EXEMPLO

e Prospero ano noyg

: Feliz Nata]
L &

A Mandriva Conectiva deseja um Feliz
Natal e que o sucesso esteja sempre

presente, fortalecendo a nossa parceria
em 2007!

Esperamos contribuir com nosso trabalho
para todas as suas realizagbes!

Séo os votos da
Equipe Mandriva Conectiva

_ Mandriva Conectiva
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Psicologia das Cores

Divisio de cores
Sisterna de cores
Psicologia das cores

Cor e um elemento fundamental em, desde o seu calcado ate o seu website existe toda uma
estrutura para aplicar as devidas cores e evitar problemas posteriores.Vocé ja parou para pensar o
porqué de toda maternidade ter uma decoragdo em azul clarinho, o fameoso azul bebé, ndo. Ou entio
quando chega o final do ano a preocupacio das pessoas com a cor da roupa vai usar no Reveillon! Bom
nesta aula vamos entender o porque de tudo isso.

PERCEPCAO DE CORES

S6 conseguimos perceber cores quando ha luz, ou
seja, conseguimos ver a cor dos objetos por que ha uma
incidéncia de luz sobre aquele objeto. Se vocé colocar um
quadro dentro de um quarto escuro nio conseguira ver as

exceto a cor preta, e assim conseguimos ver sua cor. Essa
e uma das teorias sobre cores, formulada pelo fisico Isaac
Newton, em [666.

DIVISAO DE CORES

Existem diversas maneiras para
distinguir tonalidades e também mostrar
quais sdo as cores percebidas pelo olho
humano, que em sua maioria sdo variacoes
de cores Voceé consegue obter essa divisdo
de maneira bem simples posicionando um
prisma na luz solar e o reflexo emitira
as cores divididas. Vocé consegue ver as
seguintes cores; vermelho, laranja. amarelo,
verde, azul, anil e magenta ou vicleta.
MNossos olhos podem visualizar todas as
cores quando ha na natureza o fenomeno
Arco-iris.

pesiGN GrAFico SCIR
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SISTEMAS DE CORES

Existem dois sistemas de cores,o RGB e o CMYK, que podem ser chamados de aditive e subtrative. O
sistema RGB e utilizado para aplicacdes digitais, ou seja, usado para monitores, televisores, maquinas digitais
e celulares & o sistema aditivo pois a soma de suas cores bases chegaremos a cor branca. Ja o CMYK e o
sistema de cores para a impressdo e a soma de trés cores (Ciano, Magenta e Yellow) resultam a cor preta K

(Black).

O sistema subtrativo possui outra explicagdo; se retirarmos uma das cores do CMYK obteremos uma
cor do sistema RGB, Dai o noeme subtrativo.

YELLOW

Y  MAGENTA

CORES PRIMARIAS

Através delas obtemos as demais cores, nio podem ser decompostas em outras cores.

CORES SECUNDARIAS

Sdo resultantes de misturas entre as cores primarias, exemplo: vermelho + amarelo = laranja: amarelo
+ azul = verde; vermelho + azul = roxe.
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CORES TERCIARIAS

As cores terciarias resultam da mistura de uma cor primaria com uma ou duas cores secundarias.
Sdo todas as outras cores, como o marrom gque & a mistura de amarelo ou vermelho com preto. Podemos

encontrar referéncias de cores terciarias no site http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista de cores

Primdria + Secunddria = Terciaria
Vermelho + Roxo =Vermelho-arroxeado
Vermelho + Laranja =Vermelho-alaranjado
Amarelo +Verde = Amarelo-esverdeado
Amarelo + Laranja = Amarelo-alaranjado
Azul +Verde = Azul-esverdeado

Azul + Roxo = Azul-arroxeado

Sao cores que estdo entre uma cor primaria e secundaria e formam uma variagio de tonalidades.
“Analogia” &€ o mesmo que “semelhante”.As cores analogas sdo aquelas que sdo “vizinhas" no Circulo de Cores,
portanto proximas entre si. Sdo chamadas de analogas, pois ha nelas uma mesma cor basica. Por exemplo. o
amarelo-escuro e o vermelho-vivo tem em comum a cor laranja.

CORES ANALOGAS

CORES COMPLEMENTARES

Estdo opostas no circulo das cores, e sio contrastantes entre si.

'\‘ Amarelo

pesiGN GrAFico SCIR
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PSICOLOGIA DAS CORES

Pode nao parecer mais as cores exercem uma influéncia tremenda em nossas vidas. Na virada de ano as
pessoas se vestem de branco por que ele representa a paz, correto! Muito bem, mesmo sem saber vocé ja fez

o uso da razio emocional de uma cor. Sabendo disso vocé podera melhorar sua mensagem usando a cor certa
para o contetido que esta transmitindo.

Para este quesito existem trés divisdes para as cores: quentes, frias e neutras.

CORES QUENTES

Vermelho, amarelo e laranja; sdo as principais cores que compoe esta divisao. Com a combinagao entre
elas conseguimos transmitir a sensacao de calor, excitacio, fome, entre outras sensacdes.

CORES FRIAS

Remetem ao fric e tranquilidade, principais cores: azul, verde e vicleta.
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CORES NEUTRAS

Sdo caracterizadas por cores suaves podendo conter variagoes de cores quentes ou frias; tambem
conhecidas como tons pastéis. Normalmente nédo interferem muito no emocional do ser humane.

Preto, cinza e branco compde parte desta categoria de cores,

s I e — e i

CORES € SENTIDOS

Veja como usar as principais cores em seus trabalhos,

Vermelho: gumenta a atencdo, é estimulante, motivador. Use em mensagens de calor e energia, espories e
pecas técnicas.

Laranja: mesmas aplicacées do vermelho gue necessitem de um tom mais ameno.

Amarelo: possui muita visibilidade e também é estimulante. Mas é imprecisa pode provocar vacilagdo no
piiblico e dispersar sua atencdo. Combinada com o preto é mais eficaz. Use em mensagens pequenas e precisem de luz.

Verde: é uma cor estimulante, porém faz parte das cores frias, ou seja, calmaria; use em mensagens sobre a
natureza ou embalagens de azeite, por exemplo.

Azul: trangiiilizante, acalma o individuo e possui grande poder de atracdo. Use em mensagens de inverno.

Roxo: faz parte das cores fiias, use-a em mensagens religiosas. Mas se combinar com o vermelho terd mais
luminosidade, se usar um azul passard a sensagdo de frio,

Marrom: cor neutra, ndo age com eficiéncia no ser humano evite trabalhar suas mensagens com esta cor.Vocé
ndo terd bons resultados.

Violeta: cor trisle, se vocé quer ver seu receplor chorando use-a, caso conirdrio evile esta cor.

Cinza: cor discrela; use-a como plano de fundo para uma mensagem vai conseguir mais destaque para a sua
mensagem.

Preto: Evite seu uso em pecas coloridas, pode gerar frustragdo.

Purpura e ouro: Remetem a riqueza, luxo, ostentagio e elegincia; foga essa combinagdo para pecas que
precisam transmitir sofisticagdo.

Azul e branco: seguranga, paz e estabilidade; usando esta combinagdo poderd ter mais credibilidade com sua
peca.

Azul e vermelho: combinacdo mais utilizada na comunicagdo;: pois é estimulante e chama bastante atengdo.

Azul e preto: preocupacdo e antipatia; evite esta combinacdo ela desvalorizara seu trabalho,

Vermelho e verde: de grande eficdcia quando se trata de uma mensagem destinada a natureza ou campo;

evile esie uso para outras mensagens.

Vermelho e amarelo: combine estas cores para uma peca de um restaurante ou para campanha de verdo:

tome cuidado algumas pessoas pedem sentir-se oprimidas por elas.
Amarelo e verde: produz passividade no recepior; se quiser usar esta combinagdo cologue na mesma pega
outros elementos coloridos.

pesiGN GrAFico SCIR
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APUCANDO CORES NOS OBJETOS

Para aplicar uma num determinado elemento selecione o objeto e dé apenas um clique para aplicar a
cor escolhida no preenchimento (dentro); ha tambem a possibilidade de dar um duplo clique para alterar a cor

do contorno do elemento.

Por meio da ferramenta de preenchimento encontramos diversas opgoes para criar uma nova cor
(preenchimento uniforme), criar um degrade (gradiente), com duas cores simples (padrio), aspectos naturais
(textura) e por codigos (PostScript).

e

i b |

Paleta de
& cores
.
ol Ferramentas de
e preenchimento
re
i i) e g e S g e i o e s i k-t ‘.
Preenchimento uniforme.,  Shift+F11
Preenchimento gradiente... F11

Preste muita atengao
para documentos impressos.

Preenchimento de padrao...
Preenchimento de testura...
Preenchimento PastScript...

Menhum

Cor

T

Bl Mockos |3 Mistwadores | B Paicias]
[ \  Referénoa
Modzio: E\M( -|
e anvigo:
. -
Componenizs
e0 § R O
g 0
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Home:
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0l - Pesquise na internet formas de como priorizar a legibilidade do receptor!
02 - Marque com um “F" as cores frias e com um “Q" as cores quentes:

{ )Vermelho ( )Azul ( ) Dourado { ) Azul marinho
( ) Purpura ( ) Laranja ( )Rosa ( )Abobora

03 - Pesquisa iconografica, busque na internet trés imagens para as seguintes categorias:

A) Calor;

B) Velocidade;
C) Leveza;

D) Frio

04 - Enriquecendo nossos conhecimentos:

A) O que e Daltonismo?

B) Qual a tendéncia de cores, na moda, para as quatro estagées do ano!

C) Os mais experientes dizem: ndo use roupas escuras no dia de calor. Por qué!

D) Sua mae quer trocar o “"clima” da casa, quais cores voce recomendaria para a nova pintura!
Por que?

Observe os cartazes abaixo; logo apos desenvolva um cartaz para um dos seguintes temas:

| @ i

Forum de Enfrentamento a 4 A Vamaos nos reunir para

Violéncia da Zona Sul : Brindar mais um ano
n voace pocl: d de sucesso!

‘Trafico de Pessoas

| 1B e Moverabio de B0, Duintadera ks 100

§ Avatiora 0 5us-Pradaium 61 Gampo L g £
owi BanTya ) Barm Lot s

1.8 Pt brrnag b oo =

A) Politica; B) Esportes; C) Mevimentos Sociais
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Vetores

Ferramentas
Preparando o programa para desenvolver seu trabalho

Vetorizando
Finalizando seus trabalhos

Desenhos que niao perdem qualidade, pois sdo formades por calculos matematicas de modo que posso
ampliar e reduzir sem preocupagao.Todos os desenhos sdo gerados por formas geometricas. E quando aplicade
o zoom no desenho o calculo & refeito para que nio haja perda da qualidade do seu desenho. Uma alternativa
para produzir uma peca que tera de ser ampliada e utilizada em diversos meios de comunicagao.

FERRAMENTAS

Existem diversas ferramentas que possibilitam a criacdo de vetores; entre elas vamos destacar:Vector
Magic, que & uma ferramenta on-line, Adobe lllustrator, Adobe Fireworks, Br Office Draw e Corel Draw. O
Hlustrator e Corel Draw sdo as principais ferramentas para a criacdo e edicao de vetores; sio produzidos

por empresas concorrentes e possuem recursos que os diferenciam. Saiba que o que vocé faz no lllustrator
também consegue fazer no Corel Draw.

. = = liminate time spent
llustragédo & Design g for artwork

"4
-

Facil, Divertido e Profissionall -

Em nosso curso utilizaremos o Corel Draw que é desenvolvido e distribuido pela empresa COREL@,
este e o programa de desenhos ja vimos neste curso o programa de edicao de imagens o Corel Photo-Paint.
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COREWRAW
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INTRODUCAO

O aplicativo CorelDraw e um programa para criagio de desenhos vetoriais bidimensionais; ou seja,
duas dimensdes. O programa é desenvolvido pela Corel Corporation, empresa canadense, para design grafico.
O CorelDraw e software de criacdo, edicdo e ilustragio de imagens vetoriais; onde € possivel criar logotipo,
banners publicitarios, capas de CD, revistas, livros, cartdes de visita, convite, folders, flyers, e layouts que pedem
ser utilizados em paginas da internet.
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CONHECENDO AS FERRAMENTAS

Em desiague a caixa de ferramenias, onde encontramos

o0s principais recursos do programa. Perceba que algumas
ferramentas possuem uma seta no canto direito inferior. isto
significa que a ferramenta tem outras opc¢oes para o nosso
trabalho.

wEQ R Y

CRIANDO VETORES

Para criar qualquer desenho vetorial & necessario um programa de vetores ou aplicagio online para este
fim. Como vimos anteriormente em nosso curso utilizaremos o Sofeware Corel Draw.

De forma pratica e intuitiva utilize as ferramentas de acordo com sua necessidade, vocé pode criar
qualquer forma para compor o seu trabalho.

FORMAS

Em todo programa de desenho vocé encontrara ferramentas para criar desenhos livres e desenhos
prontos. Cabe a vocé escolher qual sera mais util no desenvolvimento do seu trabalho.

TEXTOS

O Corel Draw pode ser utilizado para o desenvolvimento de revistas, banners, folders, cartées de visitas
entre outros documentos; e neste momento vocé deve tomar muito cuidado pois o programa entende cada
letra como desenho, ou seja, quanto maior o tamanho do texto que voceé trabalha no programa maior sera o
tamanho do arquivo final.

IMAGENS

Mesmo sendo um programa vetorial nada impede o uso de fotos, mas com base na pequena tabela
de megapixels da aula 2 tome cuidado com a resolugio das imagens que voce utilizara em seus trabalhos.
Quando procurar ou capturar uma imagem preste atengdo ao “dpi’ da mesma, quanto maior forem os valores
atribuidos a imagem melhor sera a qualidade durante o trabalho e impressao.

CORES

N3zo esquega que elas agem no subconsciente humano e provocam reagdes nas pessoas sendo assim
antes de iniciar o programa pense muito bem como ira colorir sua mensagem. Outro item que devemos prestar
atenciao & o modo de cor com o qual estamos trabalhando pois o CMYK & apropriado para documentos
impressos o RGB & apropriado para documentos vio ser exibidos em monitores.
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PREPARANDO O PROGRAMA PARA DESENVOLVER SEU TRABALHO

Para ter um bom resultado final precisamos ajustar o tamanho da pagina para o documento que vamos
desenvolver. Para realizar a formatagao da pagina ndo ha necessidade de acessar menus, no Corel Draw existe
uma barra de opgoes: barra de propriedades; esta barra ajusta-se automaticamente a ferramenta/objeto
selecionada caso ndo haja selecdo esta barra mostrara as informacoes da pagina.Tipo de documento, orientacio
da pagina. medidas e unidades de medidas.

AW %A [Figural]

: T:Et-'-:r ngl‘.-i r Layout DOrganizar Ffeitos  Bitmaps  Jexto labela Feramentas lanels  Ajuda
Qe CE R W D% < | e - £
=
1 5 210,0 mm I o = W ge= vk o] | es,0mm
A4 ) 10 207.0 mm TR _,_J_ = |L{'J len | Uridadea:| miimetres w| | d01mm 5 4, 5.0 rm
Ml R i e R Rt g Ot e AU s o il R Ay
A ' S

Barra de propriedades: Sem selecio =
r £ 297,0 mm e —. .  rerrr— | = | % 5,0mm T

I : | : i : | milime { 4@ 0, 1mm =S £
Ad & 10J 210,0 mm win - i | Unidades L ! 8, 5.0 mm wlia

VETORIZANDO

Vamos ver um exemplo do que pode ser
feito com este recurso que possibilita resultados
surpreendentes.

I Internet Cafée

Rafael Ribeiro

Este cartao de visitas exemplifica um
documento desenvolvide com recursos vetoriais
sem uso de imagens bitmaps.

Rua dos Pass0s,916
Sao Paule, SP O documento pode ser impresso em uma

(1 1 ]5555_121 2 folha de papel sulfite (A4) como tambeém pode ser

um outdoor que nio perdera sua qualidade grafica.

DESIGN GRAFico S !s:
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FINAUZANDO TRABALHO

Como em qualquer software de computador ac término de nossas atividades temos que guardar o
nosso trabalho, com os programas vetoriais nio é diferente. Mas atente-se a alguns detalhes, um arquivo salvo
no Corel Draw | 2, por exemplo, nio pode ser aberto em uma versao anterior; por isso no momento de salvar
o seu trabalho vocé pode escolher em qual verséo ira utilizar. O mesmo acontece com as versoes atuais.

(S

OO@ » Jesle;,_f v Documentos » v_l _‘_;_r_[lpesc_a_uﬁar -DI
Nome: -
Tipo: | CDR - CorelDRAW -|

Classificagdo;

Autores: Jesley

Titule: Adicienar um titulo
Assunto: Especificar o assunto

Marcas: Adicionar uma marca
Comentarios. Adicionar comentérios

Niamero da re... -40
Direitas autar... Adicionar tedo

[C] Somente sefecionados

[]Incorporar fontes
usando TrueDoc (TM)

.® PBrocurar Pasta

[#] Incorporar perfis de
cores (348 KB)

Perfiz de cores: sRGB IECE1966-2.1; U5,
Web Coated [SWOP) w2,
Dot Gain 20%

Yerséo: | Vers3o 150 v]

[ Ayangado... | [ Sabar | [ Cancelar |
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A) Liste tres programas vetoriais;

B) Qual a extensio dos arquivos do Corel Draw e do lllustrator! E possivel abrir um arquivo do
Corel no lllustrator, e vice-versal

C) Por que os desenhos vetoriais nao perdem qualidade!

Vamos desenvolver um Folder (documento com dobras). com base no exemplo abaixo escolha
um dos trés temas sugeridos e desenvolva em dupla o trabalho.

A) Pizzaria da Dona Geoconda
De Parmesio:

S i i D i T Lo b
e LV AL TR
Boolie T 29

B) Padaria do Sr. Manoel

C) Consultorio do dentista Dr.
Ranulfo.

fanals Fhn
femgazE

femusrem
\'m‘

T st
Hembamio Abvirae

ATENRNERTO RATITTRST PV

Estruturar folder e flyer (folheto) sobre um evento esportivo: Super Liga de Vdlei Masculino
(sugestdo).
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Vetores ou Bitmaps

Caracteristicas

Solucionar problemas
Composigao
Estruturando um documento

Foto ou desenho?! E uma boa pergunta a ser feita por vocé na hora de desenvolver o seu trabalho;
esta escolha ndo & somente visual ¢ também técnica. Ja vimos que a aparéncia de vetores e bitmaps sao
completamente diferentes, quanto a sua usabilidade e isso que vamos ver nesta aula.

Acima temos um bitmap (direita) e um vetor (esquerda), perceba que o bitmap é uma foto e o vetor um
desenho para o receptor esta sera a difereng¢a mais perceptivel.

Para realizar a mudanca vocé pode usar programas proprios para vetorizagdo ha também ferramentas
on-line como & o caso do site Vector Magic www.vectormagic.com. Deste modo vocé pode optar qual a

melhor aparéncia para o seu trabalho. Solucionada esta parte vamos agora nos preocupar com as questoes
tecnicas da nossa peca grafica.

CARACTERISTICAS

VETOR

* Composto por formas geomeétricas
* Sem perda de qualidade
* Alto controle da imagem

* Permite liberdade de criagao
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Com desenhos vetoriais voce tera mais facilidade para criar o seu trabalho, ndo precisa se preocupar
com o tipo de documento pode ser um documento, pequeno como um cartio de visita ou uma peca de
maior tamanho como um banner expositor. Por ser um desenhe vetorial voceé pode alterar seu tamanho sem
problemas.

Faga um experiéncia use um programa de vetores, como o CorelDraw, e crie um desenho qualquer —
desenhe o Mickey Mouse (sugestao) - aplique cores de preenchimento e cores de contorno. Logo em seguida
abra um programa de bitmaps, Microsoft Paint, por exemplo, e tente criar o mesmo desenho colorindo-o;
feito isso aplique zoom nos dois objetos e vocé vai perceber que o desenho do Paint vai mostrar pequenos
quadrados fermando o desenho ja no CorelDraw voceé podera aproximar e muito o seu desenhe sem perder
a qualidade.Voce ficara impressionado com o resultado obtido nos dois programas.

EXEMPLOS. MICROSOFT PAINTBRUSH:

MNeste exemplo temos um desenho feito no PaintBrush na primeira imagem o desenho com tamanho
normal na segunda o desenho foi aproximado perceba a perda de qualidade, como os pontos formadores da
imagem aparecem.

pesiGN GrAFico SCIR

L



COREWDRAW OU ILUSTRATOR :

MNeste exemplo a imagem feita no CorelDraw foi ampliada e por ser um desenho vetorial nio perde
qualidade. A cada vez que o usuario aumenta a imagem o programa refaz o calculo para que a imagem nio
perca suas definicoes.

BITMAPS

« Mapa de bits

* Imagem composta por pontos

* Na maior parte das vezes sao fotos
* Perde qualidade com a ampliacio

* Qualidade medida pelos megapixels.

Neste primeiro exemplo temos uma imagem com
tamanho normal. para realizar a edigao em qualquer
pregrama devemos importada num programa especifico.

Neste exemplo a foto foi aberta num programa de
edicdo de imagens e ampliada ao maxime perceba como os
pontos formadores da imagem ficam bem visiveis.
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Tome cuidados quando optar por desenvolver pecas graficas com bitmaps. ou melhor, com fotos, pois o
seu trabalho sera limitado. Primeiro voce depende de uma boa foto e que atenda as suas necessidades, segundo
por conta do tamanho da imagem nao pode ser muito ampliada e caso faca isso voce pode “estourar” aimagem:
isto acontece pois ao ampliar a imagem os pontos formadores dela surgem e tiram a qualidade do trabalho.

SOWCIONAR PROBLEMAS

Existem algumas maneiras de resolver problemas de qualidade da imagem, nem sempre teremos
condicoes de adquirir ou capturar uma foto de alta resolucio que proporcionara um bom trabalho. Por isso
temos que encontrar recursos para facilitar nossa vida.

VETORIZACAO

Processo de transformar uma foto em desenho. |sso pode ser feito por meio de programas apropriados
para criacdo de vetores onde voce tera que desenhar a foto para vetoriza-la. A outra maneira e acessar o site
Vector Magic, ele cria o vetor da sua foto automaticamente.

COMPOSICAO

Alem de separarmos todos os elementos que vido fazer parte de nosso trabalho precisamos organiza-los
dentro do espaco disponivel que temos para desenvolver nossas atividades. Esta organizagao recebe o nome de
composicao, podemos desconhecer este item, porem ele esta presente em nossas mensagens, o simples fato
de posicionar um texto proximo a uma imagem faz parte da composicio.
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* SIMPLICIDADE: muitos elementos podem peluir nossas mensagens (muitos elementos juntos), e o
mais simples pode representar muito mais. Um visual clean (limpe) & comum hoje em dia.

+ PROPORGAO:aléem de relacio entre os elementos da mensagem devemos ficar atento a proporgio
de seus tamanhos com o espaco disponivel para trabalharmos:

+ EQUILIBRIO: evitar a distor¢ic dos elementos. O elemento que deve receber maior destaque
ocupa maior espago para o elemento com menor menos espago;

* MOVIMENTO: vimos na aula 4 que por meio da formatagao aplicada ao texto podemos transmitir
ao receptor a sensagio de velocidade (movimento), para a composigao o movimento deve conduzir o receptor
ate um ponto chave da mensagem. feito por meio do posicionamento dos elementos;

* CONTRASTE: um ou mais elementos que se contrapoe em sentido, lado e cor entre outros
elementos da mensagem e com base (fundo) da mensagem;

* DESTAQUE: usando recursos de formatacdo, tratamento de imagem ou posicionamento deos
elementos dentro de uma mensagem para reforcar uma ideia ou conceito;

+ UNIDADE: o produto final apos a construgio dos elementos que integraram nossa mensagem,
respeitando os conceitos acima de composicio, mantendo uma boa estética para o publico alvo e com um
trabalho harmanico;

Sejam bem vindos! | Sejam bem vindos!

A empresa lider em tecnologia Xing Ling Co. tem o prazer em dar
s boas vindas & vocE nove colaborador.

Aempresa lider em tecnologia Xing Ling Co. tem o prazer em dar

as boas vindas 4 vocé novo colaborador. Obrigado por contribuir com os valores de nossa empresa.

Obrigado por contribuir com os valores de nossa empresa.

A Diregan A Direcio
Documenio sem alinhamenio as informacoes Documenio alinhado as informagoes alinhadas
se misturam. conseguem mostrar a relacde enire elas.

ESTRUTURANDO O DOCUMENTO

Com base nos conceitos de composigao acima, precisamos saber como aplicar em nossos trabalhos os
conceitos de melhor maneira. Dentro dos programas graficos (vetores ou editores) temos as possibilidades
de alinhamento, distribuicdo e organizacio de elementos no espago de trabalho.
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Dentro do Corel Draw podemos usar o recurso de organizagao, distribuicao e alinhamento de maneira
bastante simples, antes de aplicar os recursos temos que selecionar os elementos que desejamos organizar.

L1 F ) aral - - = ;_"._ ] u=—_‘
e § ¥ . 1t W
1] [ ]
yanha participar
sForum de Enfrentamento As

_Nioléncia da gona Sul

i.’--.-:?_?‘_-' re—-.—i:'- Y -@,
Alinhar | Distribuic

[Caesguerds  [Nocentro [ A direita
dhbior phicts:
1

| Objetos ativas |

Para objetos de origem de texto usar:
| Caiva delimitadora v]

[_apicar ] [ Fechar

Distribuir para
¥ [lne gentro @ Extensap da selegdo
it [T espacamento () Extensdo da pagina

S [N pase

=

S i 3

T|no centro 7] Espacaments [ A direita

| sokcar | | _recur

: venha participar

Forum de Enfrentamento a
Violéncia da Zona Sul

Trafico de Pessoas
Sra Analia Belisa Ribeiro

s

Coordenadora do Nicleo de Prevengdo e
: Enfrentamento aoTafico de Pessoas - Secretaria
 da Justiga e da Defesa da Cidadania
19 de Novembro de 2009, Quinta-feira as 10:00t
i Auditério da Sub-Prefeitura de Campo Limpc
Rua Nossa Senhara do Bom Conselho, 5¢
Campo Limpo - SP/ Tel.:(11) 3397-050(

Pega desorganizada, ndo conseguimos entender
absolutamente nada.

: venha participar
- Forum de Enfrentamento a
- Violéncia da Zona Sul

Trafico de Pessoas

i Palestrante Convidado:

- Sra. Analia Belisa Ribeiro

Coordenadora do Nicleo de Proveni:io a
Enfreniamanto aoTafich de Pessoas - Secrelania

da Justica e da Defesa da Cidadania

: 19 de Novembro de 2009, Quinta-feira 4s 10:00h

: Auditorio da Sub-Prefeitura de Campo Limpo é
¢ Rua Nossa Senhora do Bom Conselho, 59
! Campo Limpo - SP [ Tel+{11} 3397-0500 s

Aqui as informagoes foram organizadas e
distribuida facilitando a compreensdo.
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A) O que acontece quando amplio uma imagem PG dentro de qualquer software!

B) Ao exportar um vetor, ou seja, transforma-lo em |PG podemos perder qualidade na
reproducao deste vetor!

C) Liste tres ferramentas on-line que possibilitam a transformacdo de imagem para vetor

D) Encontre na internet trés imagens com uma composi¢ao harménica.

E) Usando as ferramentas que ja conhecemos vamos desenvolver duas versées para a mesma
mensagem, uma usando vetores e outra bitmaps. Escolha uma das opgdes abaixo:

|) Inauguragae de uma praga publica;
2) Feira de ciéncias da 8" serie.

Com base no exemplo abaixo, vamos produzir um antncio de jornal com as seguintes medidas:
55em x 26cm (largura x altura), para uma das opcoes a seguir, nao esqueca de usar os recursos
que voce ja conhece (texto, imagens, vetores e composicdo).

A) Promocido de uma operadora de celular;
B) Feirdo de fabricante e revendedora de automoveis;

VOCE NAO IMAGINA umn
ALGTUNS CAVALOS FA(
O TRABALHO NO ¢

RIULEN LIA0 M S CAVALERS BFE
CoNEHITA A EFACA UM TES

o .

i i || A6 11,6000 \Vlsca ya
OYOTA F

s ARy byt e by

A08EA, & iy iia AAmAAR
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Impresso vs Digital

Impresso
Digital
Caracteristicas
Diagramagao

As maneiras de comunicagao entre as pessoas ja passaram por
diversas transformagées, no principio os hemens emitiam mensagens
com desenhos em paredes de cavernas. O tempo passou e surgiram
os pergaminhos onde os imperiais mandavam seus comunicados a
sociedade.

Ja na metade do século XV Johannes Gutemberg (1400 -
1462) inventou os tipos moveis, que eram caracteres individuais
utilizados para produzir livros e documentos da epoca. Gutemberg
inovou as comunicagées e foi o primeiro passo para a magquina
de escrever e posteriormente o computador. Estes equipamentos
tornaram o desenvolvimento de documentos impressos mais ageis e
praticos fazendo deste meio de comunicagio uns dos mais populares
e baratos do mundo.

Maquina de escrever antecessora do
computador utiliza tipo moveis em peso e tamanho
reduzidos.

Computador retine diversos tipos digitais.
Hoje os iipos sao chamados de fontes.

4

Recentemente a humanidade passou por mais uma transformagio nas comunicagoes o advento
da internet (1 962) reformulou o modo de transmitir mensagens, a linguagem utilizada e a fermas de
propagar as nossas informagdes. Todavia, vocé profissional responsavel por desenvolver pecas grificas
deve saber as caracteristicas de cada meio de comunicagao para poder trabalhar melhor suas mensagens.
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IMPRESSO

Para o meio de comunicagao impresso devemos que prestar atengao em detalhes que podem melhorar
a aparéncia de nossos trabalhos e facilitar o processo de comunicacdo entre o emissor e o receptor.

Além de direcionar sua mensagem para seu publico alvo, lembre-se de combinar bem as cores e que
elas interferem diretamente na interpretagao do receptor; tamanho e estilo da fonte nos textos; imagens que
falem por si 56, Reunindo todos estes itens o seu trabalho podera ter um bom resultado, mas cada item tera
sua fungio dentro da pega de modo a agirem de forma separada e conjunta ac mesmo tempo.

Ex:na imagem abaixo temos a propaganda de uma empresa financeira, outdoor simples porém o texto é objetivo
e leva a marca da empresa na primeira palavra.

F
Por que algumas pessoas namoram pela internet
@ vao ao banco pessoalmente?

Citibank Online: | —~
. 8eu banco pela internet. C|t|bank

CARACTERISTICAS

IMAGEM: sempre vao precisar de um texio para completar o seu sentido, visto que ndo hd maneiras de usar
recursos como voz no meio impresso. Tome cuidado para que o texto ndo fique ilegivel Vocé desenvolveu um banner
para a Lan house de seu colega e o fluxe de carro em frente é muito grande, as pessoas que passarem de carro em
frente podem ndo conseguir ler o que esta escrito mas vdo prestar aten¢do nas imagens.

TEXTO: se estiver desenvolvendo um banner, faixa ou cartdo expositor evite criar texios longos. mas se o
documento for um cartaz, amincio para o jornal do bairre ou algo deste tipo fique livre para escrever um pouco mais.
Lembre de ser objetivo e evite ser prolixe, ou seja. ficar dando voltas para chegar ao ponto.

ALINHAMENTO E DISTRIBUICAO: go irabalhar com softwares de computadores procure definir um
alinhamenio para as informagées, para que o recepior entenda que se itrata da coniinuagdo da informagdo anterior.
Nio é necessdrio ocupar todos es espacos do documento, ndo ha problemas em deixar regides em branco; pelo
contrdrio, elas vao conduzir seu receptor para onde ele deve ir, ou seja, ao contetido.

LEITURA: temos que faclitar sempre a leitura da nossa pega e conseguimos isso usando fontes de fdcil
assimilacdo sem muitos efeitos e com tamanho ideal para o documento; mas leve em consideragdo também o sentido
de leitura. Aqui no ocidente lemos de cima para baixo e da esquerda para a direita. Toda vez que planejar uma
mensagem para um veiculo impresso (cartdo de visitas, flyer, folder. banner. cartaz) deve lembrar deste fator.
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Veja este cartaz de um festival de musica, pense rapido, existe algo errado nele! Encontrou algum erro!?
Se a resposta foi sim, voceé esta no caminho certo para produzir um bom cartaz. Agora se a resposta foi nio,
te convido para um desafio, me diga rapidamente em que lugar e qual horario vai acontecer este festival de

musica!

MNio ha nenhum problema em girar (inclinar) o eixo do texto como no exemplo acima, mas procure
sempre mostrar para seu receptor informacées importantes como local, horarie, contato e responsavel.

festival de masica 3
eregfi, i
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Aqui o documento esta mais organizado conseguimos responder rapidamente onde e quando sera o
festival. O nome das bandas que vao participar continuam inclinados mas estao mais organizados facilitando

a leitura da mensagem.

VEJA OUTROS EXEMPLOS:

REVISTA
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DIGITAL

Os meios de comunicagdo digitais s3o mais recentes que os impressos, com o surgimento da comunicagao
digital foi conseqiiéncia do desenvolvimento das telecomunicacdes e do advento da internet.

Antes de ficar sabendo das caracteristicas das mensagens digitais nunca esqueca que os usuarios de
internet, por exemplo, gostam de dinamismo e praticidade tanto que sites e aplicagdes desenvolvidos hoje em
dia visam integrar todos os recursos do computador e internet. Lembre-se tambem que com apenas um clique
o usuario muda de pagina, com essas informacoes na cabega vocé pode explorar tudo o que for possivel para
este meio de comunicagao.

ATENCAO__op

As mensagens para os meios digitais nac sao baseadas somente em imagens e textos com extrema
facilidade voce vai deparar-se com animagoes, videos e jingles (musicas) tudo para chamar mais a atencao do
usuario. Ou seja, para os meios digitais voce pode explorar programas como:Adobe Flash para fazer animagoes,

Adobe Premiere ou Windows Movie Maker para produzir videos: alem dos programas que voce ja viu neste
curso. s=h T T ———— e i~ =

CARACTERISTICAS

IMAGEM: nos meios digitais as imagens podem ser substituidas por videos, mas podemos evilar esta troca,
procure fotos que levemn o usudrio a uma deducdo que conduza-o para o objetivo da mensagem. Aqui os textos sdo
dispensdveis, devido a grande variedade de possibilidades que podemos usar para criar nossa mensagem.

TEXTO: aqui vocé pode escrever um pouce mais, sem esquecer da objetividade, mas lembre-se hoje bea parte
da populacdo que uliliza os meios digitais gosta de rapidez. Ndo deixe o mais imporiante para o final nem para outra

pagina.
ALINHAMENTO E DISTRIBUICAO: figue atento para ndo confundir o receptor lembre-se ele quer

agilidade, use a criatividade para desenvolver suas mensagens ou layouts de sites.

LEITURA: vimos que para documentos impressos temos que levar em consideracdo o sentido da leitura, pois
ela conduzird o nosso receptor, jd para as mensagens digitais o controle da leitura fica mais dificil. pois o olho humano
precura o que mais chama atengdo.

neste banner:

Este web banner desenvolvide para a empresa
autemobilistica AUDI e foi publicado em diversos portais
de noticia. Esta pega fez parte de uma campanha da
empresa para divulgar o nove modelo de carros da
montadora.

a am tempo real.
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Dom roboe esculpem agors o novo modelo da Audi nas russ de Sso Paulo.

i

Este foi o hot site desenvolvido para a mesma campanha.

NOME DO SITE

Representacdo grdfica de exemplos de layout para a producdo de um website; o primeiro demonstra uma
distribuigdo simples é muito uiiizada na segunda temos uma disposicao mais arrojada e gtual

Evite o simples, procure inovar em suas pecas para meio o digital, saia do “mais do mesme", procure o

diferente.
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Feira
\. Agroecolégica

Na UFR)

Diversos géneras alimenticios. Todos'gs

produtos sao.organicos e vém da agnicuftura
familiar do Estade do'Rio de Janeiro.

Traga sua sacola

& Dia 03 de dezembro
das gh as 14h
Realizagio e e

gt o _Aem "Mee) . Agroecologica

Convite em sua forma original. sem modificacoes. Segunda Versao para o mesmo convite note que

Perceba que a formatagdo é sugestiva e mostra o que tem | ndo hd sincronia entre os elementos. o alithamento

de mais importante na mensagem. inexiste nesta mensagem e por ultimo ndo hd destaque
K algum nesta mensagem.

Com base nos exemplos acima vamos produzir um convite simples que atenda aos recursos de
diagramagcao, sempre lembrando, estamos produzindo uma mensagem e devemnos fazer com que esta mensagem
alcance um objetivo (receptor) da maneira apropriada para os devidos fins. Antes de abrir qualquer programa
separe os arquivos quer vio compor nossa mensagem, para este exemplo faremos um convite para os jogos
da Copa de 201 0. Para tanto imagens tematicas foram separadas; lembre-se, sempre que necessario devemos
editar as imagens para o trabalho. Para realizar a edigio das fotos abra o programa especifico.

BRASIL

2009 NINATH

Para a composi¢do vamos usar quatro imagens, as trés imagens acma possuem
fundo branco, ou seja, para obier o resultado abaixo serd necessdrio editd-las.
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Venha torcer pela selegao nesta copal

01/01/2010 as 15h

Rua Geoconda Cruz Credo, 16, 380 Paulo -
TEL.;55-234-3456

De posse das imagens vamos preparar o texto principal de nossa mensagem e reunir dados importantes,

como: data, local, horario e formas de contato. Importe as imagens para o programa vetorial, em seguida digite os
textos e tome cuidado com a formatagao, pois precisamos ler este texto.

O diagrama anterior ndo & regra, porém se tratando de mensagens € sempre bom facilitar o entendimento
e a transmissao da informagdo, ou seja, procure posicionar os elementos importantes dentro daquele tragado.
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A) Qual a diferenga entre layout e diagramagao!

B) Qual o modo de cor indicado para aVWeb!?

C) Tratando-se de internet, quais tipos de documentos podem desenvolvidos para este meio!

D) Que tipo de medida utilizamos para:
Impresso:

Digital:

MNesta atividade vamos produzir material promocional de um produto. precisamos divulgar seus
beneficios e qualidades em documentos impressos e digitais. Escolha um dos produtes abaixo:

A)Video game;
B) Aparelho Smart-Phone;
C) Netbook.

Elabore um produto que possua nome, simbolo (logomarca) e slogan. Loge apoés desenvolva o
material promocional deste produto para os diferentes meios de comunicagao.
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Logotipo e Logomarcd

Simbolo

Logotipo

Logomarca

Criando um logotipo
Marcas positivas e negaﬁvas
Produzindo um logoupo

O desenvolvimento de um simbolo, logotipo ou logomarca requer muita atengéo, pois sdo itens de
extrema importincia para uma empresa ou produto e ¢ uma fungao do profissional de Design, visto que
este domina as ferramentas de desenho para possibilitar a criagio dos “logos’; mas um simbolo, logotipo
ou logomarca antes de ser uma peca de Design € na verdade comunicagio visual de modo a transparecer
o segmento da empresa entre outros fatores importantes.

Primeiro vamos entender a diferenca entre simbolo, logotipo e logomarca, visto que sdo

completamente diferentes. E causam muita confusio quanto as suas caracteristicas de composicio e
utilizacao.

SIMBOLO

Representagdo grafica da empresa por meio de desenho abstrato muitas vezes com sentido
subentendido, os simbolos nao recebem textos usam apenas formas para sua composigao.

LOGOTIPO

E a caracterizacio da empresa em forma de texto estilizado ou caracteristico que demonstre os
servicos e produtos da empresa.

LOGOMARCA

E ajungio de um simbolo e um texto que formam a “logomarca”, como normalmente & conhecida.

IDENTIFIQUE CADA UM DOS ITENS ABAIXO:

m

COREL
Adobe
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ELABORANDO UM SIMBOLO, LOGOTIPO € LOGOMARCA

Para que vocé tenha sucesso na hora de criar seu logotipo ou logomarca procure o maximo de
informagoes possiveis da empresa ou produto, a melhor maneira para isso € conversar com o cliente.

Mas atente para alguns detalhes.

s PUBLICO ALVO: em primeiro lugar saiba com qual publico esta lidando e
busque referencias para ter uma boa base para sua criacao.

* SEGMENTO: descubra o ramo da empresa ou produte; indistria, educagao,
comercio ou farmacéutico, sio informagoes que vio lhe oferecer uma boa estrutura e
orientar seu trabalho.

Estas informagoes vio facilitar o desenvolvimento do seu trabalho. Ndo podemos esquecer que

aqui foram apresentadas apenas dois tipos de informacdes mas vocé pode buscar mais indices que
possam ajudar na criacdo.

MARCAS POSITIVAS € NEGATIVAS

Grande parte das marcas desenvolvidas ac longo da histéria da humanidade possui toda uma
historia que motivou ou influenciou o seu desenvolvimento, exemplo: a marca esportiva Nike (segundo
pesquisas ocupa a 29" posicao entre as marcas mais valiosas do mundo), teve como inspiragido para a
criacdo a Deusa daVitoria.

~

QIIAGEM DA DEUSA DA VITORIA LOGOMARCA ORIGINAL /

Outro exemplo de que a historia faz parte no processo de criacio de um logotipo. Por traz da
maca que vemos hoje estampadas nos produtos da Apple existe toda uma referéncia historica, religiao,
ciéncia, movimentos sociais e inovacao tecnologica retratada na magd mordida.
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O logotipo ou logomarca e o primeiro contato que a populagio tem com uma empresa ou produto,
também ¢ responsavel pela impressio que todos terio; entio & extremamente importante vocé saber que
alem da transparecer confianga, seguranca, agilidade e desempenho (combinacdo de cores); podemos criar
uma imagem positiva ou negativa per meio da forma do logo.

Grande exemplo de que um logotipo ou
logomarca “diz” muito sobre a instituicao financeira
Bradesco, que disponibiliza em seu site oficial o
significado de sua marca, que reune elementos
geométricos que criam diversas imagens e cada uma
com um sentido diferente que representam o objetivo

da empresa.

Bradesco

Este traco é uma alusdo d projecdo celeste sobre o Brasil. a esfera central da bandeira

Este trace sugere a faixa que corta a Bandeira Brasileira, onde se pesiciona o lema “Ordem e
Progresso”.

A intersecao destes dois iracos é uma referéncia d conexdo, ao atendimento e relacionamento
com os nossos Clientes.

Juntos, estes tragos rdpidos, distintos e dindmicos simbelizam inovacdo e tecnologia de ponta,
caracteristicas que diferenciam os Servigos Bradesco.

Os dois tracos na base, um maior ouiro menor, sugerem o tronco, representando o com promisso
de apoio aos Clientes, seja qual for o seu porte. Sugerem ainda uma paisagem urbana e um grdfico
de barras ascendentes, refletindo o permanente otimismo do Bradesco sobre o futuro da economia
brasileira.

Veja o estudo na integra: http://www.bradesco.com.bri/brisimbologialindex.shtm
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« Evite destacar a primeira letra do nome da empresa, este recurso € muito utilizado pelos criadores,
procure sempre uma letra do meio da palavra.

* Evite criar circulos na sua logomarca, pois desta forma voceé deixa a logomarca livre
+ Evite usar linhas muito finas porque elas desaparecem quando vocé amplia a imagem

* Hoje & freqiiente encontrarmos representagées em 3D, mas lembrem-se as maiores marcas do
mundeo nao sdo em 3D.

* Use as cores da empresa, mas tome muito cuidado com o preenchimento gradiente eles prejudicam
a legibilidade do logotipo ou logomarca e limitam a sua reprodugio em documentos como fax.

* Faca uma pesquisa iconogrifica de logos tente encontrar referéncias de empresas do mesmo
segmento e publico.

+ Busque referéncia de grandes marcas e tenha certeza de que sua marca vai durar muito tempo. As
marcas sofrem apenas pequenas mudancgas de acordo com tendéncias de Design.

1981

1998

2009

Acima temos as transformacdes que a representagioc grafica da fabricante de refrigerantes
Pepsi; no inicio logotipo, depois logomarca ate chegar a forma atual caracterizada como simbolo.
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1995 1999

2
-
®

A empresa Shell modificou sua representagio grafica de simbolo para marca até voltar para simbolo
novamente.

A emissora de televisio Rede Globo nao
modificou radicalmente sua representagio visual
apenas utilizaram tendéncias artisticas para a
evolucio do simbolo.
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PRODUZINDO UM LOGOTIPO

Alem das ferramentas de desenho que um programa possui, existem diversos recursos que possibilitam
a criacdo de varias formas, resultado muito bom e facilita a producao de desenhos complexos. Podemos

fazer nosso loge por meio letras (fonte) modificadas, fontes, simbolos ou editando objetos a partir de cutros
objetos.

Com o programa aberto temos a nossa disposicao a caixa de ferramentas e a barra de propriedades
(opgdes), sabemos que ao habilitar uma ferramenta ou selecionar um elemento (objeto) a barra ajusta-se com
as opgoes do mesmo para facilicar a nossa vida,
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BARRA DE PROPRIEDADES COM UM OBJETO SELECIONADO

Ao selecionar mais de um elemento a barra de propriedades passa a exibir op¢des para criar um novo
elemento ou alterar a forma do que esta selecionado,
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Barra de propriedades com apenas um elemento Quando selecionamos mais de um elemento temos
selecionado, note que sdo exibidas informagdes sobre @ opcdo para mudar a sua forma de acordo com o sobre
a forma e o tamanho do elemento selecionado. posicionamento dos mesmos.

Usando as formas acima e os recursos que estio disponiveis na barra de propriedades podemos
desenvolver e criar muitos desenhos que dariam muito trabalho se fossem desenhados,

Simbolo gerado com os recursos disponibilizados na
barra de propriedades do programa.
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01) Pesquise a historia das seguintes marcas:

A) Ferrari
B) Coca-Cola

C) Audi

D) Cannon

E) IBM

02) Ha quantos anos existe a marca Coca-cola!

03) Porque nao podemos recriar marcas deliberadamente em nossos trabalhos!

04) Em dupla vamos elaborar: nome para uma empresa. cores, segmento ¢ publico alve (nio
esqueca de anotar); em seguida vamos produzir uma representacao visual para esta empresa.

05) Com base na atividade anterior e na aula 4 vamos produzir um slogan para a empresa,
lembrando que este deve atender ao publico alve.
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Identidade Visual/Programacao Visual

Formato

Layout
Hierarquia
Produzindo documentos

Conjunto de pegas graficas produzidas com objetivo de criar um perfil para a empresa seguindo as
bases utilizadas para desenvolver a representagéo visual; como as placas de sinalizagao interna, documentos,
publicidade, publicagoes e website.
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Fax. memorando, envelope, cartdo de visita, placas de sinaliza¢do. entre outros: sdo os principais elementos gue

k compéoe a identidade visual de uma empresa

4

Quando estamos passeando pelo shopping nie nos damos conta, mas a todo o momento nosso
cérebro esta recendo informagoes visuais; faixas, posteres e vitrines sao desenvolvidas seguindo os principios
da programagio visual. Desde um cartao de visitas ate um antincio em um jornal.

Consegiiéncia de um programa visual bem desenvolvido, a identidade visual € marcada pela repeticiao
de imagens, dizeres e o logo. Esta identidade tem por objetive criar no receptor a mensagem com mais
facilidade por meio da quantidade de informacoes, basicamente a estrutura de qualquer campanha publicitaria
de produto ou empresa de pequenc a grande porte.

Algumas empresas possuem um manual de programacao visual para que nenhuma peca grafica,
nenhuma mensagem ou anuncio tenha uma aparéncia e formatagao que fuja as principais regras da empresa.
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FORMATO

Qual documento voce esta desenvolvendo? Qual o formato damensagem que voce estadesenvolvendo?
Essas sdo as perguntas a serem feitas. O formato diz respeito ao tamanho e tambem a sua aplicacao. Um
cartio de visitas ou um cracha, um folder ou fiyer.

Sabemos que um cartdo de visitas normalmente traz as informacdes da empresa (endereco e telefone)
e do representante. Ja o cracha possui ¢ nome do funcionario, setor e foto. Ha ainda a diferenca entre as
medidas.

Cartao de visita Cracha com foto

* CARTAO DE VISITAS: (geralmente) possui 9,1cm de largura por 5,5¢m de altura, vocé pode
criar um cartio com frente e verso ou o modelo simples. Nos dois modelos o tipo de papel utilizado vai
interferir na aparéncia do cartio.

« CRACHA:um formato quase igual ao do cartdo de visitas, 7cm de largura por | | cm de altura. Pode
ser um cartido magnético, dependendo do porte da empresa, ou apenas um documento plastificado.

* FLYER OU CARTAZ: o que vai diferenciar um documento do outro e o tamanho; na maioria dos
casos o flyer ¢ um documento menor ja o cartaz pode ser impresso em uma folha A4 ou A3. Exemplo: aviso
no mural da empresa.

« FOLDER: mesmas aplicacées que o flyer s6 que com dobras. Exemplo: panfleto distribuido por
pizzarias.

* CARTAO EXPOSITOR: calendario, anotacées e contatos sio pequenos exemplos de cartoes
expositores, distribuido pelas empresas normalmente no final do ano.

* BANNER: medidas aproximadas de 60cm de largura por B0cm de altura; exemplos: matérias
publicitarios em exposi¢cio dentro de uma empresa ou loja.

* FAIXAS: diferentes tamanhos e diversas aplicacoes, as faixas sao utilizadas em casos em que &
necessario chamar bastante atencio para o que se esta transmitindo, voce pode encontrar faixas na entrada
de uma rua ou na fachada de uma empresa.

Vale lembrar que nestes variados formatos o que vai deixar a sua peca mais interessante €& sua
criatividade.

DesIGN GrArico SCIR
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LAYOUT

O Layout & um desenho de como sera a mensagem; podemos comparar o layout com a planta de uma
casa, onde os elementos sdo distribuidos de forma coerente para a melhor compreensio por parte do nosso
receptor.

A arte final, peca produzida no computador e impressa que sera apresentada ao cliente, & antecedida
pelo layout; se voceé trabalhar em equipe pode separar as tarefas layout, textos, imagens, composicio e arte final.
Lembrando que o layout deve ser planejado procurando separar o maior espaco para o que & mais importante.

DIAGRAMACAO

Nio confunda com o layout. Diagramar é posicionar os elementos dentro do layout. Levando em conta
o sentido da leitura, priorizando a facilidade de leitura, evitando problemas de alinhamento, grandes espacos
entre uma palavra e outra e levando em conta a estetica da mensagem.

MNaaula 8 vimos como orientar a leitura de nosso receptor,mas agoravocé tera uma breve representacio
de como criar uma diagramacao e fazer uma mensagem com mais forca perante o receptor.

Na imagem acima vocé tem uma representagdo do caminho que o olho do ser humano
percorre ao deparar-se com uma peca grdfica. Para ter sucesso posicione os elementos
importantes em regies onde estdo os numeros.

HIERARQUIA

Além de direcionar a leitura do nosso receptor temos que procurar determinar o peso dos elementos,
se voce esta desenvolvendo um cartaz para a venda de uma casa que tal posicionar os objetos corretamente,
determinar tamanho e formatacao diferente para os textos e aimagem com um tamanho e posicdo de destaque.
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vende-se

el..,565'11‘l

casa com quatro dormitorios e uma suite
para maiores informacbes entre em contalo
com o proprietario no telefone: 555-111

Aqui vocé tem dois exemplos para o mesmo amincio. No primeiro os elementos foram posicionados de forma
aleatéria; no aniincio da direita os elemenios estdo seguindo o esquema de leitura acima

PREPARANDO DOCUMENTOS

Produzir documentos dentro de um programa vetorial nio e muite dificil, mesmo se o trabalho exigir um
documento frente-verso, com dois lados, etc. Muitos profissionais da area grafica recomendam que o trabalho
deve ser desenvolvido separadamente: ilustracoes (desenhos) no programa vetorial, o tratamento de imagens
no programa de edicdo e a montagem do documento em um programa de editoragao.

Contudo os programas veloriais possuem recursos de editora¢do que facilitam a produgde e diminuem os seus
esfor¢os durante a impressdo.

Ja sabemos que antes de abrir um programa para desenvolver uma mensagem devemos antes elaborar
o formato, texto, elementos e por fim reunir tudo para construir o trabalho, agora dentro do programa, neste

caso vamos elaborar um folder frente-verso com duas dobras.

Apos preparar tudo o que vai precisar cologue as medidas corretas para o desenvolvimento da mensagem.

'f':u*pm priedades Sem elegin i
C— ] = ) [

Em destaque as regides da barra de
propriedades, devemos realizar as modificacoes de
acordo com nossas necessidades

tipo de folha possibilita a unidade
com medidas  afterar as medidas dap:ﬁgarva de medidas
prontas do documenta utilizada na

régua
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Guias de pagina

Nesta guia podemos adicionar ou excluir
pdginas, para o desenvolvimento do nosso folder
precisamos criar duas pdginas e vamos desenvolver
nossa mensagem.

B4 4 1de2 » v | Paginal , Pagina2

O AT hcal

CONTEUDO 2 I CONTRA-CAPA .
CONTEUDO1 BRIk

Pdgina | Pagina 2

VEJA O EXEMPLO:

conFoOrTo

soouranco

= ;=

Acima temos a frente do folheto, apos a dobra da Agqui temos o verso, com a dobra serd a parie interna
folha serd a parte externa do documento. do folheto.
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A) Existem maneiras de orientar a leitura em documentos digitais?

B) E aconselhdvel para uma empresa produzir “brindes”. como: calendario, camiseta, folders,
para serem entregues aos clientes?

C) Um pequeno saldo de beleza precisa aumentar o numero de clientes, com isso a proprietaria
do estabelecimento resolveu divulgar o salio, qual documento vocé indicaria para ela e por
qué! Faga um modelo.

Com a mesma dupla da aula passada e com base no mesmo logo e slogan produzidos
anteriormente vamos estruturar um cartao de visitas. Para este fim precisamos de nome, cargo,
contato e enderego.

Produzir um anuncio para um produto ou servico que sera determinado pelo seu professor
em sala de aula
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Fechamento de Arquivo

Corel

Adobe
Programas Open
Fechamento de arquivos

2 .

Impressora jato de tinta,
normalmente utilizada para o use
doméstico

Plotter, utilizado para impressoes
profissionais em grdficas.

4

Nesta aula voce vera a maneira correta de enviar seu trabalho para a impressio, caseira ou profissional,
ou publicar seus arquivos na internet, web banner ou layout de website. Em programas de escritorio, como:
Word e o Excel (Microsoft), Writer e Calc (BrOffice), basta vocé configurar a pagina, visualizar a impressao
e imprimir seu documento. |4 com os programas de criagcio e edicdo de imagens o processo € um pouco

diferente; ha também a necessidade de configurar a pagina e visualizar a impressaoc, mas devemos tomar alguns
cuidados antes de imprimir nossos trabalhos.

Lembrando que vocé pode se deparar com diversos softwares em uma empresa, mas os principais sdo
das empresas Corel e Adobe.

e Ced. SPY DESIGN GRAFICO



SUITE DE APUCATIVOS COREL

Acima o logotipo da empresa Corel. e os fcones dos principais programas da empresa: CorelDraw Photo-Paint.

Os programas da Corel costumam apresentar problemas de incompatibilidade entre versdes, exemplo:
se voce criar um arquivo no CorelDraw X4 e simplesmente salvar o arquivo vocé ndo conseguira abri-lo numa
versao anterior.Veremos agora alguns detalhes para que vocé possa desenvolver seus trabalhos sem muitos
problemas.

« Configure as unidades e medidas da pagina e antes de iniciar seu trabalho;

* Mude para o padrac de cores adequado;

* No momento de salvar o trabalho lembre-se vocé pode alterar a versio do software;

* A resolugio dos arquivos sera definida na hora de finalizagdo;

= Arquivos para a internet devem ser exportados, fique atento: e neste momento o programa altera as
medidas do documento;

« Ha possibilidades de salvar o seu arquivo para ser editado em outros programas graficos mesmo
sendo de outras empresas.

/AN

Empresa Adobe fabricante dos programas grificos Photoshop e lllustrator.

ADOBE

Nos programas Adobe vocé nio precisa preocupar-se com a versao do arquivo que esta gerando, pois
os programas nao mudam de versio a cada atualizagao, nao gerando incompatibilidade de arquivos; exemplo o
Adobe Photoshop, que esta na versao | |, mantém seu formato original o “PSD". Nes programas de empresa
Adobe voce niao consegue salvar os arquives com formatos de outros programas - como “.CDR" .

« As unidades e as medidas do documento sio escolhidas ao iniciar o programa;

= Se estiver trabalhando com o Photoshop vocé tera que escolher o padrao de cores, ja no lllustrator
voce escolhe o tipo de documento e sua drea de trabalho sera configurada de acordo com sua escolha;
* No Photoshop vocé escolhe a resolugao ideal para seu trabalho, ja no lllustrator voce deve escolher
entre as pré-defini¢oes;

» Na Suite Corel nio ha programas para a diagramacdo de grande quantidade de texto,vocé pode usar
o CorelDraw para realizar esta tarefa. |a no pacote de programas da Adobe vocé pode encontrar o
PageMaker (antigo) e o InDesign (atual) préprios para trabalhar com grande massa de texto, como um
livro, por exemplo.
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PROGRAMAS OPEN

PhotoFiltre e Inkscape principais programas livres de edi¢do e criagio de grdficos

Os programas livres possuem menos recursos de configuragoes para os arquivos e tambem para
as ferramentas; no Draw, BrOffice, vocé consegue desenvolver trabalhos sem muitas dificuldades. O unico
detalhe € no momento de guardar o seu arquivo pois os programas normalmente nio permitem que voce
os torne editaveis em programas top de linha.

* Programas de pouca expressio no mercado; mas de muita utilidade para pequenas empresas e que
nio dispéem de verba para adquirir programas caros;

+ Nos programas de vetoriais vocé define unidades e medidas do documento com o arquivo aberto;
* Nos editores de imagens a definicao acontece antes de criar um novo arquivo;

= Tem os recursos para criar um PDF, facilitando nossa vida;

* Ha ainda possibilidades para transformar seus desenhos em fotos com o formate PG ou BMP.

IMPRESSAO

Este processo requer muita atencao por parte de quem esta manipulando os arquivos, ndo podemos
deixar escapar nenhum detalhe & se acaso ocorrer alguma falha o resultado final sera completamente do
projetado no programa.

* MEDIDAS: procure saber o tamanho do documento antes de enviar para impressio; normalmente
os arquivos sio gerados no tamanho de uma folha A4 (21x29.7cm). Altere as medidas antes de
desenvolver o trabalho; caso nao faca pode encontrar problemas de resolugio;

* CORES: os arquivos digitais devem ser coloridos com cores RGB e os arquivos impressos devem
usar cores CMYK. Se ndo prestar aten¢io o seu desenho que possui uma cor na tonalidade verde
pode ficar azulado apds a impressao.

* FOTOS: na aula 2 temos uma pequena tabela de ampliacdo de imagens que deve ser levada em
consideragdo, ha limites para ampliar suas imagens que se forem quebrados sua foto perdera qualidade.

* FONTES: se utilizar uma fonte estilizada tome o cuidado de levar para a grafica o arquivo e a fonte;
deste modo o profissional podera solucionar possiveis problemas: existem maneiras de incorporar a
fonte ao arquivo, mas o arquivo ficara mais pesado. Devemos tomar estes cuidados porque caso abra
o arquivo em um computador que nao possua a mesma fonte ela sera substituida por outra alterando
o seu trabalho.

Para evitar os diversos problemas que podem surgir podemos gerar arquivos de diferentes formatos.
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JPG, GIF OU PNG

Sao formatos de imagens, fotos; ao transformar seu trabalho em um destes arquivos voceé evita todos
os problemas listados acima. A impressio e igual a revelacio de uma foto; dentre os trés tipos o |PG (JPEG)
€ o mais comum e facil de se encontrar.

PDF

A melhor maneira de evitar problemas ao enviar seu arquivo para a impressao é criar um arquivo PDF
do seu trabalho.Todos os programas graficos possuem esta opgao. Os arquives PDF incorporam todos os
itens utilizados na produgie do arquivo; pode ser editado mas se o fizer perdera muita qualidade. O unico
detalhe & que o computador ne qual o arquivo sera enviado para impressora deve ter um leitor de PDF
como o Foxit Reader e o Adobe Reader.

ARQUIVOS POSTSCRIPT

Padrio para a editoracdo eletronica e suportado pela maioria das impressoras de alta resolugio. O
formato PostScript, ou PS, & uma linguagem que trata os elementos do trabalho (fonte e imagens) como
codigos evitando alteracio dos mesmos.

Para que vocé possa gerar um arquivo PostScript € necessdrio ter um impressora que possua esta
tecnologia instalada na maquina. E apos concluir o arquive PS vocé precisa gerar um PDF.

FERRAMENTAS ON-UNE

MNa internet existem diversos sites que auxiliam e realizam esta atividade para vocé. A universidade
Unicamp possui diversos artigos relacionados.

FECHANDO UM ARQUIVO

Em primeiro lugar para que possamos fechar um arquivo para impressae ou publicacao na internet
€ necessario que os elementos que integraram a mensagem estejam dentro das limitagées da pagina. Caso
contririo os arquivos nao aparecerao no resultado final, dai a importancia em usar o espago delimitado para
criar o nosso trabalho.

Ao contrario dos programas que estamos habituados a usar ndo e preciso configurar a pagina por
meio de um menu dentro do CorelDraw isso e feito na barra de propriedades sem maiores complicagdes;
ja no lllustrator a configuragio e realizada antes de iniciar o trabalho.

O Corel possibilita vocé exportar como: arquivo de foto (JPEG/JPG) , PDF ou publicar arquivos para
a internet.

A exportagio como foto ou PDF ndo possui muitas opgoes que necessitam muita atengio, ja para
impressao podemos realizar mais alguns ajustes para que o resultado final fique bom.
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Microsoft XPS Doasment Writer

Tipo; Microsoft XPS Document Writer [ Usar PPD
Status: Impressora padrao; Pronto
Onde: XPSPart:
Comentario: [ 1mprimir em arquive [F]
Intervalo de impressio Cdpias
(@ Documento atual ) Documentos Numero de copias: 1 !:|
) Pagina atual (7 Selecag

Péginas: | 1 | @l E:E [ Agrupar

| pares & fnpares 'FI
Estio de impress3o: | CorelDRAW padres z|

| isualizagho de impressao | [ i [ imprimic | [ concelar | | apicer | [ Auda |

Cada guia tem a sua importancia dentro do processo de impressao. veremos algumas e qual utilidade
para seu dia-a-dia;

* GERAL: nesta parte ndao ha muitos segredos, pois as op¢des disponiveis sdo parecidas com as de
outros programas;

* LAYOUT: aqui temos algumas opgoes muito interessantes, por exemplo, ha possibilidade de
configurar o tamanho do arquivo e sua posigao dentro da pagina, escolher como sera a distribuicao das
paginas dentro do papel;

* SEPARACOES: aqui podemos configurar a impressio de cores separadas, caso necessite.

* MISCELANEA: podemos configurar transparéncia, vetores, bitmaps, corrigir possiveis erros de
cores e complementar o item anterior separagoes.
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A) Porque exportar o arquive como foto ou PDF!

B) Como produzir e imprimir um documento frente-verso!

C) Ha possibilidades de editar um arquivo PDF!

D) Quais os principais problemas que podem aparecer ao enviar um arquivo para a impressao!

E) Qual o modo de cor indicado para documentos impressos!

Neste exercicio, em dupla, vamos usar nossos conhecimentos para elaborar um documento
sobre a importancia da agua, com as seguintes medidas: 29,7em x 42,0em (A3); ao final vamos
gerar uma imagem do nosso trabalhe e um arquive PDF.

Chame seu professor e juntos analisem as possiveis diferencas entre os arquivos, arquivo aberto
(no programa), imagem ¢ o PDF

Vamos elaborar uma mensagem para ser publicada em um Website, lembre-se de alterar o
modo de cor. O trabalho é livre, mas fica a sugestio: com base no Logotipo desenvolvido nas
aulas anteriores vamos elaborar uma peca de divulgagao de um produto ou servigo.

» Unidade de medida em pixels;

* Com as seguintes medidas: | 20px x 240px;

* O arquivo final deve estar no formato GIF ou JPG.
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Estrutura Website

Benchmarking

Interagao
Acessibilidade
Usabilidade
Produzindo um site

Ha uma década o computador e a internet conseguiram
lugar definitivo na casa dos brasileiros, e com dez anos
tornaram-se poderosissimas ferramentas de comunicagio,
comeércio e entretenimento; sendo assim fez-se necessdrio
aprender a navegar na internet e conhecer suas ferramentas.

Boa parte de nossas tarefas podem ser realizadas pela internet
até mesmo a compra do més de sua casa.

Em nosso curso temos o modulo de internet que
aprofundara seu conhecimento em navegagio e configuragio
de navegadores, ha tambem o modulo de desenvolvimento de
sites no qual vocé tera toda a parte de programagdo (codigos) do site; mas nesta parte do curso nossa
funcio & saber como distribuir o contetido nas paginas de internet e como facilitar a vida do usuario quando
este acessar o site.

Todo site deve ser planejado mesmo um site simples. Contetdo, elementos e codigos devem ser
definidos no planejamento e isso deve ser feito antes que qualquer programa seja iniciado,

P T—— e Ny - e

BENCHMARKING

Consiste em coletar referéncias de sites do mesmo segmento do qual esta desenvolvendo: por
exemplo, acessar o site de oficinas mecanicas para um site de uma oficina. Deste modo vocé tera bases
solidas para desenvolver todo o planejamento do seu site. Nae confunda o Benchmarking com copia.

Um bom Benchmarking pode ser feito com dois a trés sites desde que tenham contetdo semelhante
ao que planeja desenvolver. Tenha em mios caneta e papel. O que verificar nos sites:

* Posigao do menu principal, vertical horizontal;

= Fontes, tamanho da letra, alinhamento e relagao com outros elementos da pagina, como: imagens,
animagdes e videos;

* Links, devem ser uteis;

* Banners, mensagens pop-up ou animagoes nao devem interferir outros elementos;

* Existe um campo de busca?
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Apos buscar referéncias faga um esbogo do layout, ndo e necessario conter imagens, links entre outros
itens do site apenas o espago reservado e para o que foi destinado. Exemplo:
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BUSCA POR SEGAD

Pagina do site Zap com menu principal na horizontal e
campo de busca

Apple Store

Pdgina finalizada, que deve ser desenvolvida de acordo
com o eshogo

Na internet existem usuarios com conhecimento basico, medio e avancado em informatica (computagio);
sendo assim ao desenvolvermos qualquer tipo de trabalho que sera acessado por meio de computadores

precisamos levar este item em consideragdo no momento de elaborar nossos trabalhos.

Devemos proporcionar uma navegagao tranqiila e sem muita dor de cabega, Pense e responda: vocé tem
paciéncia para encontrar dentro de uma pagina de internet o que esta procurande! Quanto tempo vocé demora
em cada pagina! Ao responder essas perguntas saiba que existem milhares de pessoas com o mesmo costume
que voce, com pouca paciéncia para ficar clicando em links até encontrar a informagio e voltam para a pagina

principal ou saem do site.

A internet tém o proposiie de fadilitar @ vida das pessoas e agilizar suas atividades didrias.

A interagdo, homem-maquina ou homem-computador, & utilizada com intuito de desenvolver interfaces

(layouts) agradaveis para seu publico. Sendo um website ou programa.Mesmo com publico alvo definido devemos
procurar um layout que possibilite que qualquer tipo de usudrio navegue por nossas paginas,
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ACESSIBIUDADE

Mesmo desenvolvendo agoes para elaborar um projeto (brainstorm e briefing) nio ha uma ferramenta
ou recurso para conhecer a fundo o seu publico alvo; paginas na internet podem ser acessadas por qualquer
pessoa, o que ndo & novidade para nos, mas pode ser uma pequena porcentagem de visitantes possuam
deficiéncias que o limitam; no nosso caso a deficiéncia visual pode delimitar o espaco do usudrio dentro do
nosso site.

Acessibilidade é tornar o site acessivel de modo que toda e qualquer visitante nido encontre problemas
ao navegar pelas paginas.Tamanho e estilo de fontes, legibilidade, icones e atrativos podem facilitar a vida dos
usuarios dentro do site.

Pagina principal do portal UOL, em detalhe o campo de busca. Onde o botdo “buscar” tem um
reforco do simbolo de uma lupa.

» Web | Comparar precos. | Imagens | Nelicias | Dicionirics

BUSCAR

e t.ﬁ"l‘:}ﬁﬂn

Pagina principal do portal UOL em detalhe o O portal Terra possui icones para mostrar aos usudrios
campo de busca. Onde o botdo “buscar” tem um os links para: e-mail, heroscopo e previsdo do tempo. Hd
reforco do simbole de uma lupa. ainda o campo de busca com o reforco do botdo radie.

Os dois portais possuem um recurso tipico de acessibilidade nas imagens em destaque percebam
que existe o uso de icones representativos, no UOL existe uma lupa no botdo de busca ha ainda o recurso
do texto sublinhado para especificar para o usuario qual a categoria esta sendo feita a busca. No caso do
portal Terra ha icones para previsio do tempo, e-mail e horoscopo; para o campo pesquisa existe o botao
de selegido bem visivel para mostrar ao usuario onde sera feita a pesquisa.

Para facilitar ainda mais ao parar o cursor do mouse sobre o icone surge um texto referente ao

conteudo do botio.
| EETH |
at;endlmento

.At&ndlrmnm ﬁ ﬁmm

Menu principal da construtera Tecnisa, com icones representativos ¢ em maior tamanhe para chamar atengdo dos
I
usudrios.

buscar | noorkut  naweb

Campo de busca do site de relacenamentos Orkut com icone represeniativo e boides para gue o usudrio escolha
onde deseja realizar a pesquisa.
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USABIUDADE

Transformar a navegagio pelo site mais trangiiila e facil, evitando que o usudrio perca muito tempo para
encontrar o que esta procurando. Em uma deécada a internet entrou em nossas vidas fazendo parte de nossa
rotina e hoje € alvo de muitos estudos. Especialistas apontam que boa parte dos usuarios nio gosta de pensar
muito para encontrar uma informacao.

Procure desenvolver um layout que possibilite a lizagdo entre todas as paginas e que contenha facilitadores

de navegagio:
Barra para pesquisa;
Menu principal dividido entre categorias, exemplo: videos, fotos, noticias:

Personalizar categoria com cores diferentes.

Por meio destes trés itens vocé pode tornar sua pagina mais facil de navegar e sdo recursos muito

utilizados pelos grandes sites.
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PRODUZINDO UM SITE

Com base no que esta escrito acima vamos iniciar nosso website, porém antes de executarmos um
programa de computador precisamos projetar este site vamos definir sua estrutura (cores, fontes, padrao de

imagens e quantidade de paginas).

O projeto torna-se importante quando o trabalho sera desenvolvido por mais de uma pessoa, quando
queremos um trabalho homogéneo e tambem para criar "regras’ para os elementos do trabalho. Evitando assim
que uma pagina fique diferente de outra, textos com formatacao diferente e imagens em qualquer formato,

tamanho e resolugio.
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Com o programa aberto vames produzir um esbogo da pagina que pretendemos criar e para isso vamos

prestar atencdo em alguns detalhes:

« Apos definir o tema do site, vamos realizar uma pesquisa e localizar sites que abordam o mesmo tema;
anoie o que goslou e o que ndo gosiou em cada site, irés sites sao suficientes;

» Definir orientacdo do menu; vertical ou horizontal, visto que este item é de extrema importdncia para
nosso site aplique os conceiles de usabilidade e acessibilidade. Deixe bem claro as opgées existentes no menu, se
preferir a opgdo horizental tome muito cuidado pois dependende da aparéncia do menu pode causar a impressdo
de ser uma coisa s6. Uma pdgina s, uma frase ou parte do conteiido.

* Boa parte dos sites possuem mais de um menu, o principal e o submenu, em todas as pdginas hd o
menu principal (Home, fotos, videos e contato, por exemplo) e cada pdgina possui um menu especifico.

+ Suas pdginas devem ser atraentes para o seu piiblico alve, incluindo textos, imagens, banner do site e
recursos empregados nas pdginas.

De posse destas informacdes vocé deve preencher a lista abaixo:

Tema:

Cores:

Itens do menu

principal/submenu:

Formato e tamanho de

imagens:

Fonte para textos:

Sites de referéncia:

Vocé pode criar uma lista que inclua itens de todo o site, ou produzir uma lista para cada pdgina, contudo textos,
menus e formato de imagens devem ser mantidos para ndo tornar o site uma bagunga.

Com base em suas anotacdes (referéncia), produza o esbog¢o, como o do exemplo abaixo, que foi

produzido no CorelDraw.

Boibas com 170px x 43px,
cor de fundo vermelho,

Banner -9 =

Home

Fotos
*7 F me%c'mta.
fexto na oo branca,
texto na cor branca Videos onteu O imagemns de 15px x 28pn

Fonte: verdana

contato
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A) Qual a fungao do webdesign!?

B) Vamos realizar um Benchmarking, acesse os principais portais de informacao: Usl, Terra,

Globo.com e R7.Anote em seu caderno as semelhancas e diferencas entre os sites.

C) O que e design de interacido! Explique com suas palavras:

Vamos projetar a estrutura de um website para um clube de esportes, este projeto deve conter:

- Tipo de fonte;

. Cores;

. Padrao de imagens;

. Quantidade de paginas;

Apos elaborar estes quatro itens vamos produzir um esbogo do website,

Vamos produzir o layout do website, projetado acima, no layout temos que mostrar o exemplo
de cada item, ou seja, criar a aparéncia do site.
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Tamanho da pﬁgina

Legibilidade
Fatiamento de imagens

]

[

\\

e ‘iﬁa'\l_;i‘:i'q

\ | P | e e
g

Tanto em documentos impresso quanto
em documentos digitais devemos distribuir os
elementos (titulos, textos, imagens e anuncios)
de maneira harmoniosa dentro do espago
determinado previamente.

Jornais, revistas, boletins informatives,
banners, anuncios, paginas de internet e
animagoes; todos estes documentos devem
possuir um layout especifico para a construgio
do mesmo. Cada um com suas caracteristicas,
nio podemos desrespeita-las, lembrando gque
o comportamento do receptor e diferente de
acordo com o tipo de documento.

A principio devemos fazer um esbogo
(desenho) dapaginaeste deve conterinformacgdes
detalhadas de cada item que compde a pagina:

. Tamanho e fonte para os titulos:
. Tamanho e fonte para os lexios:
. Definir tamanho e posicionamento

para as imagens e hd possibilidade de criar um
padrdo para todas as folos;

. Definir formato e resolu¢do para as
imagens;

. Animagdes (se houver) descrever
tamanhe e posicdo;

. Adotar tamanho padrdo para videos;

. Como serd o comportamento do menu

e sifa posicao;

MNeste momento nio precisamos nos preocupar com a programacao das paginas, captacao dos
arquivos (foto e video), ativacdo e hospedagem da pagina.
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TAMANHO DA PAGINA

Com o avango da tecnologia temos hoje um novo padrio de medidas (resolugido) para os monitores
- antes 800x600 pixels, hoje 1280x1024 pixels; desta maneira procure criar um espago para seus elementos
dentro destas medidas, tente exibir todas as informagoes do site sem que o usuario necessite rolar a pagina.
Lembre-se precisamos facilitar a vida dos visitantes.

Ndo existe um padrao para definir o tamanho da pdgina, mas torne seu site fdcil de navegar e encontrar suas
informagoes

Acesse o site do Banco ltal e perceba que todas as paginas dispensam o uso da barra de rolagem do
navegador, na resolugao de | 024x768 voceé tem a pagina na integra. Procure distribuir os elementos dentro de
um espago e que este atenda boa parte dos visitantes.
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TITULOS € TEXTOS

Em documentos impressos a quantidade de texto € grande ja para o meio digital evite texto muito
extenso, procure condensar o conteudo (resumir) assim o seu visitante nao ficara cansado. No caso de fontes
de preferéncia para as fontes: verdana e arial; pois facilitam a leitura do usuario.

Aa

Perceba que o exemplo a esquerda ndo possui serifa. ja o exemple da direita possui serifa; as fentes com serifas ndo
sdo aconselhdveis para a web, pois sdo indicadas para grande massa de texio e conduzem o leitor pelas pdginas.
Use e abuse das fontes sem serifas a maior parle dos textos nas web sdo produzidos neste tipo de fonte .
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Tome por base o contetdo da aula cinco para escolher as cores para as suas paginas e procure levar em
consideragdo o bom senso e a legibilidade. Evite por exemplo uma combinagao: fundo roxo com texto verde.

Se mesmo assim ficar com dividas para definir as cores do seu trabalho acesse o site:
http://kuler.adobe.com, mantido pela empresa adobe. O site simula e combina as cores de acordo
com o tipo de trabalho que voce vai desenvolver.

As combinagdes destas duas cores cansam rapidamente o usudrio. Evite ao mdximo. Use a tabela de cares andlogas
para produzir uma combinagdo mais agraddvel.

IMAGENS

Vocé pode definir tamanho fixo ou nio para todas as imagens do site. isso fica ao seu critério, lembre-se
que durante o processo de edicao as medidas sdo em pixels, se realizar o trabalho em outra unidade de medida
o resultado pode nido ser o esperado.

Mas o item que nio deve passar despercebido por vocé é a resolugiao dafoto. Os codigos, textos, tabelas
e midias deixam o site pesado, mas sdo as imagens que apresentam maiores problemas, pois aparecem pouco a
pouco tirando o usuario do serio.

Uma imagem com baixa resolugido tem um carregamento rapido no navegador, entretanto sua qualidade
€ menor. Com alta resolucio € o inverso o tempo que ela demora para aparecer & maior e tera alta qualidade.
Arquivos destinados para 2 web ndc podem demorar muito a aparecer — causam irritacio no usuario — sendo
assim a resolucio deve ser definida com 72 DPI se aplicar medidas mais altas a pagina ficara “pesada’’.

FATIAMENTO DE IMAGENS

Apos estruturar o seu layout devemos realizar o fatiamento deste, ao fazer este processo voceé possibilita
a geragio de um arquivo HTML constituido por tabelas que sera edicado em programas especificos para a
criagdo de paginas para a internet (DreamWeaver).

O fatiamento visa separar itens como:
= Menu; botdes que serdo os links;
) r o - . s
« Area de conteiido onde serdo inseridos os textos, imagens e videos;

* Espaco para animacoes;
* Local para anincios;
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Apos gerar o HTML as fatias tornaram-se tabelas, ou seja. a estrutura feita por voce foi dividida
de acordo com o fatiamento possibilitando a edigao das paginas.

Podemos aplicar um fatiamento_para o layout do site. :

CRIANDO € FATIANDO SEU LAYOUT

Em primeiro lugar precisamos criar nosso layout, para produzi-lo utilize o programa de sua preferéncia
sendo vetorial ou editor de imagens; na producdo da estrutura nio € necessario adicionar o conteudo (textos,
imagens, links ou videos). Lembrando que devemos seguir o nosso planejamento.

Lorem ipsum

Neque porro quisguam
est qui dolorem ipsum
quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci
velitNeque porro
quisquam est qui
dolorem ipsum quia dolor
sit amet, consectetur,
adipisei velit

W% )

Lorem ipsum

Neque porro quisquam est qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, Neque porro
quisquam est qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
conseclelur, adipisci velit

Na aula passada fizemos um planejamento, baseando-se nele produzimos uma estrutura bdsica.
Aqui desenvolvemos um layout para ser fatiado e posteriormente editade como documento HTML
As imagens e texto sdo apenas demonstrativos

Concluida a estrutura transforme-a em imagem para que possa ser divida (fatiada) em programas editores
de imagem.

Abra o layout no programa de edigao e localize a ferramenta para fazer o fatiamento (fatiamento de

imagem ou slice tool) escolha © modo de fatia que deseja criar (vertical ou horizontal). Ndo estranhe: ao
habilitar a ferramenta fatiamento a imagem ficara esverdeada.
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Lorem ipsum
Neque poma quiscuam &5 sul dolorsm ipsum quia
doion =it amed, consecieis, ad i velt. Keoue pomo

o M g

guscueam g5t qui colorem ipsum quis dolor-sit amet
comgacialur, adipEc velit

Tamaens do arcuivg; 189 53 w | Gl shiety para seedion

Arquivo aberto dentro do programa de edicao Photo-Paint, ao habilitar a ferramenta fatiamento de imagens o arquive
ficard esverdeado. Ndo se assuste!

Caso a producido do layout seja feita dentro de um programa de edicio de imagens vocé pode usar como
auxilio visual um pequeno painel que possibilita a vocé escolher o que sera exibido ou ndo durante a criagio.

FPainel ahjeto,
por men dele podemos
ocullar ou exibir um elemenio

FRMn s s = 4 (R w8
ooy eatn i i

k1)

!

" m—

|
LT

Tt e giva 80 - e s

Note que ao desabilitar a visualizag8o de um elemento ele fica ooulta.

Usando painel objeto para fadilitar a criagdo do layout do site
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No momento em que a ferramenta fatiamento é habilitada a imagem fica esverdeada, perceba que surge um novo
painel na drea de trabalho do programa.
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Apos redlizar o fatiamenio nossa imagem fica com esia aparéncia; agora basta exportar como pagina da web. O painel
possibilita a aiivacdo da pdgina deniro do Photo-Paint. Este fatiamente torna-se uma tabela que podemos manipular por
meio de programas editores HTML
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A) Liste trés tipos de fontes apropriadas para a internet.

B) O que sido DPI! E qual a sua importancia deles para as imagens na internet!

C) Estamos produzindo paginas de internet em programas graficos, mas quando foi que surgiu
uma interface grafica aprimorada para a internet! E qual o nome desta interface!

D) E interessante um site com imagens pesadas!

Com base na estrutura desenvolvida na aula passada vamos produzir o nosso layout seguindo
o projeto, Realize também o fatiamento e transforme-o em arquive HTML.

Faga um cadastro num site de hospedagem gratuita e coloque sua pagina no ar, em seguida
forneca para seu professor o endereco de seu site.
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Manual de ldentiqade Visual
/ Definindo Padroes

Grid de construgao
Cores institucionais
Familia tipografica . ’ o
Iniciando seu manual de identidade visua

O manual de identidade visual € um documento que visa orientar todos os documentos que seriao
desenvolvidos futuramente para a empresa assegurando que nio vao acontecer alteragoes nas cores ou
nas fontes que compdem o logotipo. Este manual torna-se importante devido ao fato de que o cliente
ndo vai contratar sempre a mesma empresa para produzir um documento.

O manual deve conter todas as especificacoes para a producao do logotipo e do slogan (se houver),

tamanho maximo e minimo que pode ser aplicado, as cores e suas variagdes, aplicacio em uniformes e
veiculos, adesivos e uso em mensagens.

A criagdo do manual de identidade visual & tambem um auxilio na hora da apresentacie da marca
para o cliente pois, por intermédio deste documento teremos uma ordem & seguir para demonstrar
e exemplificar a marca. Nao ha quantidade de pdginas para o documento. No enderego www.
brandsoftheworld.com/guidelines podemos encontrar diversos manuais de grandes empresas. Exemplo
o manual da MTV & composto por apenas uma pagina ja o da PHILIPS possui quarenta e nove paginas.

Um bom manual de identidade visual deve conter:

» Explicagao do logotipo, a funcao das cores e das formas utilizadas;
= Definir as cores em RGB. CMYK, PANTONE e escala de cinza;

* Variagdes do logotipo e do slogan: vertical e horizontal:

* Medidas em que o logotipo pode ser aplicado e a medida do texto;
* Tipo de fonte principal e suas variagoes;

* Tipo de protegio (borda), seu tamanho e suas variagoes;

* Arejamento o espago entre logotipo, slogan e protegio.

LOGOTIPO

]a sabemos que para desenvolver um logotipo precisamos levar em consideracio o segmento da
empresa, o tipo de produto, tempo e filosofia da empresa. Sendo assim devemos explicar para o cliente o
porqué produzimos o logotipo daquela maneira e nio de uma outra maneira, lembrande que existe uma
historia ou por tras do logotipo.

NOME € SLOGAN

Além de definir o texto a escrever precisamos escolher uma fonte que transmita uma sensagao.

Sabemos que este tipo de fonte nao podera ser alterado, porém deve conter variagées como: negrito,
italico e negrito italico.
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GRID CONSTRUCAO

Elabore uma grade para a composicio do logotipo e do slogan desta maneira vocé pode definir as

medidas para seu logotipo.
EXEMPLO:

Mareca do Servico de Atendimento Movel de
Urgéncia, SAMU 192, divido em treés partes o manual
da marca visa apresentar as formas corretas para o
seu uso, as variagdes e diversas possibilidades de
aplicagdo da marca. A primeira categoria do manual
€ marca, frota de veiculos e uniformes.

Mote que existe a forma preferencial
(vertical):

“Ela tem como elemento ceniral do seu
simbolo a “Estrela da Vida". que faz das suas pontas
a representacdo das fungdes da Emergéncia Médica™
“A marca pode ocorrer em duas versées: uma vertical,
de uso preferencial, e outra horizontal O uso da versdo
herizontal serd indicado somente nas situagées em que
a versdo preferencial apresentar dificuldades”.

Ha tambem uma tabela de cores para
que todos os elementos fiquem com a mesma
tonalidade independente da forma que foi utilizado:

“Fidelidade na reproducdo das cores é um item
fundamental para garantir a consisténcia da Imagem
Corporativa”."dependendo da peca a ser confeccionada
e da sua natureza (papel, cartdo, pelicula adesiva, metal,
elc.), outras referéncias de cores serdo necessdrias.
Caso ndo exista uma especificacdo estabelecida, a
conversdo deve ser feita por aproximagdo.

O terceiro item € a familia tipografica, com
trés variacdes:

“A familia tipogrdfica escolhida para a ldentidade
Visual do SAMU 192 foi “A agenda”, uma tipografia
moderna de boa legibilidade, O uso dessa familia
tipogrdfica estd prevista tambeém para aplicagées nos
demais textos”.
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Temos também a nossa disposigao o diagrama da marca para notarmos a distribuicio dos elementos:
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“A consolidagdo de uma marca requer sempre o uso correto de todos os seus elementos™. “Somente no caso de total
impossibilidade de uso dos meios de reproducdo eletronica deverd ser utilizado o diagrama d direita, no qual a reticula
de médulos quadrados orienta na construgio do simbolo e espacejamento do logotipo”.

Apos as defini¢ées iniciais do manual de identidade visual do SAMU 192 encontramos o correto e
incorreto em relagao ao uso da marca. Como aplicar e o que pode ser feito para reproducio em diversas

maneiras:
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“A marca ndo deve ser alterada, seja nas suas cores, diagramacdo ou proporcées”. Acima temos o que podemos
fazer e o que nao podemos fazer note que cor, tamanho, fonte e distribuicao dos elementos foram alterados.
Mo manual existem orientacdes para variaces de cor, tamanho e fundo.

30 mim

Redugio Maxima | Vers3o Vertical) Redugdo Marima [Versio Horizontal)

Especificagdes para a redugio do tamanho da marca e o controle para manter a proporgio do tamanho e da
distribuigdo dos elementos
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Definigdo para o arejamento, termo técnico para espacamento, enlre os elementos para manter a legibilidade da
marca, qiie

. VERMELHO == . FRETO #5%

. — - PRETO 50% 192

Versdn Wertical Monacramansen ffreta) nnan stnrironal Monoctoratien (o)

Caso seja necessdrio a reproducdo de pecas em escala de cinza ou sem a possibilidade de cores.

CRIANDO O SEU MANUAL

Antes precisamos criar logotipo e slogan, apds a conclusio vamos produzir nossa explicagdo para cada
item, visto que este esta explicagdo & fruto de suas ideias durante a criagio dos mesmos.

Para elaborar as definicoes vamos usar um software. Primeire vamos estruturar um diagrama para a
distribuicao dos elementos. Dentro do programa CorelDraw conseguimos com certa facilidade basta apenas
habilitar o recursos visual “grade”; escolha a unidade de medida na qual pretende fazer suas definicées — para
o caso centimetro e a unidade mais adequada.

100 M.’Py DESIGN GRAFICO



v | - U, 0,5 om e
Hh| fon | Unidades: centinetras VJ A 00tem oS e i
14 & 1% 20 2 % 2Iﬁ 28

A i ar-crrandrer-mii

Onde o esporte acontece de verdade!

A sua area de trabalho ficara com esta aparéncia, toda quadriculada, facilitando assim a criacao do
diagrama. Agora para definir as medidas basta clicar sobre uma réegua (horizontal ou vertical) e arrastar ac
ponto desejado possibilitando definir as medidas do simbolo, nome slogan.

Observe o exemplo abaixo:

As guias facilitam a ordenacio do contetdo e proporcionam mais facilidade para criar as medidas. Usando
as guias voce pode demonstrar arejamentos, qual o espace entre um elemento e outre como no exemplo do

S MIX

atcHalbdiem
Onde o esporte acontece de verdade!
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PROPRIEDADES DE CORES

A definicao de cores e bem simples, ndo e necessdrio preocupar-se com as cores antes de iniciar o
processo de criagdo de um logotipo ou logomarca, isso pode ser feito apos a conclusio do mesmo. Isso
também serve para qualquer documento desenvolvido dentro do CorelDraw.Vejamos como e simples:

Objeto selecionado

Barra de Status

& " .

. Onde o esporte acontece de verdade!

Em.. R TS " = L
[ TR P T R C T ) 1 e 2 I G viise s

Acima temos a primeira forma de encontrar a numeracao das cores aplicadas no trabalho, a segundo
forma € selecionar o elemento e abrir a janela de preenchimento.

Caso for preciso troque o0 modelo de cores

55

= ‘ Numeragéo em RGB e CMYK
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A) Num manual de identidade visual podemos criar especificagdes para aplicagées da marca
em meios digitais!

B) Podemos criar uma marca com mais de um tipo de fonte!

C) Ha possibilidades de definir no manual de identidade visual o uso da marca em propagandas!

D) pesquise na internet outres dois manuais e anote as semelhangas entre eles,

Com base no logotipo produzido na aula 9 vamos desenvolver um manual de identidade visual,
que sera estruturado no processador de texto.

O seu trabalho deve ter os seguintes itens:
* Grid para o logotipo;

= Possiveis variagoes de cor;
* Logotipo em cores, escala de cinza e preto e branco (negativo).

Desenvolva duas pegas graficas para demonstrar o uso da marca.
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Manual de Ident::dade Visual
/ Formas de Aplicacao

Arejamento
Auxilios visuais
Medidas
Sinalizagao

Na aula anterior construimos as definicées para o uso do logotipo, sabemos que o Manual de
Identidade Visual tem extrema importancia para uma empresa, pois assegura que a marca sera utilizada
corretamente; independente do tipo de documento e das caracteristicas que este documento exige do
logotipo. Sabemos que dependendo do tipo de impressio o logotipo sera preto e branco ou escala de cinza,
contudo precisamos especificar estas variagoes para nunca perder a qualidade de nossa marca.

Nesta aula vamos especificar as normas de uso do nosso logotipo e slogan em mensagens, documentos,
uniformes e veiculos. Em um manual vocé pode encontrar os diversos exemplos para o uso da marca. por
exemplo, podemos encontrar ate mesmo o tratamento aplicado em imagens como apresentando no manual
de identidade visual da empresa multinacional PHILIPS, que tem as cores azul e branco, assim as imagens para
empresa devem ser claras e com tons azuis.

USO DO LOGOTIPO EM DOCUMENTOS SOB IMAGENS

A aplicagio da representagao visual da empresa em superficies coloridas pode prejudicar a legibilidade
do simbolo, logotipo ou logomarca: para evitar este problema precisamos definir padrées para nao dificultar
a visibilidade da empresa.

“sempre que for necessdrio aplicar a marca sobre fundos que prejudicam de alguma forma a sua leitura. o melhor
recurso serd a utilizacdo de um box ou uma tarja branca de forma a preservar a sua leitura’.

“As tarjas, assim como os boxes, criam campo reservado para a marca, eliminando \a interferéncia de fundes com
imagens ou cores fortes”. “Ndao devem ser utilizados oulros recursos que ndao uma tasja ou box para destacar a em
relagdo ao fundo”. “Na tarja a marca tem suas caracteristicas preservadas’.
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BOX € TARJAS

Alem de preservar as caracteristicas da marca, box e tarjas ajudam a mostrar para o receptor onde
comega e onde termina uma informacao, para que possa ser feita uma distingao entre cada elemento sem
prejudicar a imagem € a mensagem.

Nao basta criar um forma por tras do logotipo e pronto, se fizermos desta maneira vamos errar
novamente; precisamos trabalhar com uma proporgio definida, para nao prejudicar a marca. Preservar
sempre a legibilidade do logotipo independente de onde ele seja aplicado.

SINAUZAGAO € FROTA DE VEICULOS

Como todo elemento que recebe o logotipo da empresa com a sinalizagao de veiculos nao e diferente,
o planejamento, desenvolvimento e producio envolvem além de medidas especificas utilizam escalas e
envolvem padrdes de fabricacdo que podem variar de montadora para montadora, no caso de veiculos,
vamos estudar maneiras de nao perder a identidade da marca.

Tratando se dos veiculos produzimos peliculas
adesivas para sejam aplicadas. A marca pode
apresentar variagoes para os diferentes do carro
da frota que devem aparecer no manual para
evitar distorcdes.

"oy peessmies sio
rraetan e fungho de X"
3 45 weeais dveete W
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Com a sinalizagao o processo baseia-se na elaboracdo da marca para os diferentes tipos de placas.

SAMU ]

192 SAMU
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EXEMPLO

No exemplo acima a leira M foi utilizada
para demarcar o arejamenio dentro do box

Neste exemplo foi utilizado um box retangular para receber a marca da empresa, e para produzir o
arejamento ideal foi utilizada a letra M (fonte arial black) desta maneira dentro de um box retangular as medidas
da letra com a fonte criardo um bom visual para o logotipo.

Mo caso de tarjas as medidas principais estdo na regido superior ¢ inferior do logotipo mantendo o rigor
da medida especificada pela letra.

academ.i

5
\
\\
i ;
kY

’ ! academ

Box preduzido com diferentes formas, no primeiro exemplo os cantos foram arredondados no segundo uma forma
poligonal.

Uma forma diferente pode parecer mais agradavel, porém ao aplicarmos a marca com box sobre uma
peca grafica perderemos a legibilidade.Vocé pode e deve especificar as possiveis variagées para o box se houver.

Exemplos de box e tarjas, evite quebrar o arejamento e aplicar medidas que possam prejudicar a legibilidade e
consegiientemente o visual do legetipo.

Uma forma diferente pode parecer mais agradavel porém ao aplicarmos a marca com box sobre uma
peca grafica perderemos a legibilidade.Vocé pode e deve especificar as possiveis variagdes para o box se houver.
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A) Qual a importancia de arquivos PDF quando trata-se de documentos para impressao!

w
9
Q
=
~
5

B) Quantas versoes existem dos principais programas utilizados em nosso curso!

C) O que & necessario para utilizar o programa de desenhos on-line da empresa Google!

Apos finalizar o seu manual de identidade visual produza um arquivo PDF e também uma
apresentagdo, que contenha os principais aspectos do trabalho.

Em seguida apresente ao seu professor

Com o trabalho concluide e apresentado vamos formular o valor pelo qual este documento
deve ser vendido; lembrando que esta incluso na venda do manual o logotipo e slogan.
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ANOTAGCOES
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