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11..  AAPPRREESSEENNTTAAÇÇÃÃOO  
 

Promovida pelo Governo do Estado, por meio da Secretaria da Agricultura, Pecuária e 

Abastecimento e suas vinculadas, a Agrotins – Feira de Tecnologia Agropecuária é 

organizada e coordenada por uma comissão multidisciplinar, envolvendo as áreas de 

produção, fomento, sanidade, extensão e comunicação, que atuando em parceria com diversos 

órgãos públicos estaduais, federais, municipais e empresas privadas de pesquisa, agentes 

financeiros e outros segmentos ligados ao agronegócio, realizaram o maior evento de 

tecnologia agropecuária da Amazônia. 

Hoje, inserida no calendário nacional de eventos do MAPA, e com um planejamento 

estratégico de ações definido, teve o inicio de sua organização em agosto de 2009, onde 

atividades como cadastramento de expositores, levantamento de demandas, entre outros 

alcançaram um total de mais de 1.231 empresas e entidades ligadas ao setor produtivo 

contactadas, seguidas em janeiro de 2010, pelas atividades de campo, e em sequência, todas 

as etapas do evento. Em sua 10ª edição a feira, enfocou o tema “Manejo e Uso Sustentável 

da Água e do Solo na Agropecuária”, com slogan “Compromisso com um Mundo Melhor” 

e foi aberta ao público no período de 04 a 08 de maio de 2010, das 9:00 às 19:00 horas com 

entrada franca, mais uma vez superando todas as metas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



AAGGRROOTTIINNSS  ––  22001100  ––  MMAANNEEJJOO  EE  UUSSOO  SSUUSSTTEENNTTÁÁVVEELL  DDAA  ÁÁGGUUAA  EE  DDOO  SSOOLLOO  NNAA  

AAGGRROOPPEECCUUÁÁRRIIAA  
 

 3 

22..  OOBBJJEETTIIVVOO  
 
Promover o desenvolvimento do setor agropecuário, destacando as potencialidades do 

agronegócio, assim como apoiar e divulgar as ações de pesquisa, adaptação, validação, 

divulgação e transferência de tecnologias ao setor produtivo. 
 

33..  PPÚÚBBLLIICCOO  AALLVVOO    
 
Produtores rurais, técnicos, pesquisadores, estudantes, e empresários ligados ao 

agronegócio. 

 

44..  AATTIIVVIIDDAADDEESS  RREEAALLIIZZAADDAASS  
 

As atividades foram desenvolvidas em uma área de 60 hectares dentro do Centro 

Agrotecnológico de Palmas, utilizando a infra-estrutura básica de apoio existente como: via 

de acesso, galpões, pavilhões, auditórios, instalações para animais, praça de alimentação, 

instalações elétricas, hidrossanitárias, máquinas, equipamentos, implementos e outros. 

Completando as estruturas necessárias foram instalados rádio, serviço de telecomunicação, 

divulgação, climatização de ambientes, bem como a contratação e montagem de stands e 
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pavilhões, transporte, hospedagem e alimentação de pesquisadores, técnicos e produtores 

rurais, principalmente da agricultura familiar, além de outras atividades complementares. 

Durante o evento foram realizadas várias atividades voltadas ao Agronegócio como: 

 Assinatura de convênio com entidades financeiras e outras; 
 Reuniões setoriais das entidades de pesquisa, ambientais e outros seguimentos; 
 Mostras e comercialização de máquinas, equipamentos, implementos, veículos, animais, 

produtos e serviços agropecuários; 
 Agroenergia e Agroindústria; 
 Atividades voltadas para a produção orgânica, sistemas agroflorestais, tecnologias menos 

impactantes, reciclagem de lixo, casa ecológica e outras. 
 Unidades demonstrativas de campo, com enfoque nas culturas anuais, silvicultura, 

olericultura, floricultura, fruticultura, forrageiras, tecnologia para agricultura familiar, 
irrigação, manejo de animais, integração caju, ovinos e apicultura, confinamento de 
bovinos, feira de touros e outros; 

  Bovinos de corte e leite, equinos, ovinocaprinocultura, piscicultura, apicultura e avicultura; 
 Melhoramento genético e manejo animal (mostras de animais, ranqueamento e resultados); 
 Realização de dia de campo, cursos, clinicas tecnológicas, palestras técnicas e dinâmicas de 

máquinas, equipamentos e implementos; 
 Divulgação dos programas, ações, projetos e atividades desenvolvidas pela Seagro, Adapec, 

Ruraltins, Itertins e demais Órgãos Estaduais; 
 Divulgação com a unidade demonstrativa do Programa Balde Cheio; 
 Atividades culturais como: teatro, artesanato; 
 Demonstração do funcionamento CEASA, como produtores comercializando seus produtos. 
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55..  NNEEGGÓÓCCIIOOSS  
 

Diversas entidades financeiras como o Banco da Amazônia, Banco do Brasil, 

Bradesco, Banco Fábrica, Agência de Fomento do Tocantins e Financiadoras, estiveram na 

feira, disponibilizando linhas de crédito especiais para atendimento ao público. 

Em 2010, houve um aumento de 18,38% em relação à edição anterior com um volume 

de negócios de R$ 68.728.462,00 (Sessenta e oito milhões, setecentos e vinte e oito mil, 

quatrocentos e sessenta e dois reais), durante a feira. 
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66..  NNÚÚMMEERROOSS  DDAA  AAGGRROOTTIINNSS  
 
 
 

NNNÚÚÚMMMEEERRROOO   DDDEEE   EEEXXXPPPOOOSSSIIITTTOOORRREEESSS   PPPOOORRR   CCCAAATTTEEEGGGOOORRRIIIAAA   
EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   

DDDEEESSSCCCRRRIIIMMMIIINNNAAAÇÇÇÃÃÃOOO   QQQTTTDDDEEE...    

Máquinas, Implementos e Equipamentos  Agropecuários   36 

Veículos 28 

Produtos e serviços agropecuários 165 

Unidades animal de campo 47 
Unidades vegetal de campo 29 

Agentes Financeiro 06 

Órgãos Públicos 27 
Instituição de pesquisas 20 

EE E X
X X P

P P O
O O S

S S I
I I TT T

OO O
RR R

      E
E E  
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II I DD D

AA A
DD D

EE E S
S S  

  DD D
EE E  

  CC C
AA A

MM M
PP P O

O O  

Expositores presentes no evento 

com stands e unidades de 

campo.  

TOTAL 358 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   DDDAAATTTAAA   NNNººº    DDDEEE   VVVIIISSSIIITTTAAANNNTTTEEESSS      

Dia 04 5.802 

Dia 05 8.740 

Dia 06 9.618 

Dia 07 11.260 

Dia 08 9.864 

Público visitante durante os 5 

dias do evento 

TOTAL 45.284 

DATA Nº de Produtor 
Dia 04 240 
Dia 05 580 
Dia 06 761 
Dia 07 875 
Dia 08 118 

Pequenos produtores com a 
participação no evento 
viabilizada pela Seagro 
(transporte, alimentação e 
hospedagem). 

TOTAL: 2.574 

PP P Ú
Ú Ú B

B B L
L L I

I I CC C
OO O

   

Municípios com participação 
oficial no evento De 04 a 08 139 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   DDDEEESSSCCCRRRIIIMMMIIINNNAAAÇÇÇÃÃÃOOO   QQQTTTDDDEEE...    
PPPAAALLLEEESSSTTTRRRAAASSS   PPPÚÚÚBBBLLLIIICCCOOO   

Palestras técnicas (auditórios) 75 1.885 

Clínicas tecnológicas: 72 1.080 

Dia de campo de grãos (08 Estações) 27 552 

Dia de campo Agricultura Familiar (15 
Estações) 

36 520 

Dinâmicas de máquinas:  06 240 

Dinâmicas de flores 01 50 

Palestras setoriais 145 944 

CC C
AA A

PP P A
A A C

C C I
I I TT T

AA A
ÇÇ Ç

ÃÃ Ã
OO O

 

Capacitação de técnicos, 
produtores rurais e empresários 
do setor produtivo. 

TOTAL 362 
5.271 

 

EE E SS S    PP P EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   QQQUUUAAANNNTTTIIIDDDAAADDDEEE   PPPÚÚÚBBBLLLIIICCCOOO   
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Lançamento do Gpec   111   100 

Encontro de aqüicultura e pesca    111   40 

1º torneio leiteiro   555    ( animais)   150 

Julgamentos de ouvinos e caprinos  111888111   (animais)   80 

Julgamentos de bovinos 888333   (animais)   120 

Feira de touros 555000   (animais)   180 

Reunião para fomento e pesquisa do girassol 111   36 
Reunião para implantação IG/MARCA COLETIVA semente de feijão 
– Lagoa da Confusão 111   15 

Reunião para o fomento da soja na agricultura familiar  111   36 

Reunião sobre estratégia da campanha de vacinação – febre Aftosa 111   38 

Reunião sobre vasio sanitário da soja  111   22 

TOTAL   817 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO  DATA VVVEEEÍÍÍCCCUUULLLOOO   
PPPAAASSSSSSEEEIIIOOO 

ÔNIBUS / 
VAN 

Dia 04 1.788 11 

Dia 05 2.755 26 

Dia 06 3.384 25 

Dia 07 4.830 28 

Dia 08 4.806 8 

 
MM M

OO O
VV V I

I I MM M
EE E N

N N T
T T A
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Ç Ç Ã

Ã Ã O
O O  

  DD D
EE E  

  
VV V E

E E Í
Í Í CC C

UU U
LL L O

O O S
S S  

Números de Veículos 
presentes no local durante o 
evento 
(estacionamento) 

TOTAL 17.563 98 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO DDDEEESSSCCCRRRIIIMMMIIINNNAAAÇÇÇÃÃÃOOO QUANTIDADE 
ATENDIDA 

Vt De 30”  01 
Spot De 45"  01 
Web Banner 200 X 400px  01 
Adesivo para veículos  1.500 
Adesivo Mosquitinhos (05 Modelos)  1.000 
Adesivo SWelo Comemorativo 10 anos 5.000 
Banners  28 
Faixas De Tecido  80 
Faixas em Lona 05 
Camisa  com botão cor azul 1.000 
Camiseta de tecido em malha PV 7.000 
Bonés  9.000 
Aventais  300 
Coletes para segurança 100 
Folder  institucional 12.000 
Folder Convite com jarro de planta 1.000 
Folder  de Programação  10.000 
Cartaz  1.000 
Painel Fotográfico Ilustrado  39 
Outdoor 45 
Busdoor 10 
Criação da arte para pórticos, tóten e front light 33 
Sacolas de papel  1.000 
Blocos de anotação 2.000 
Panfletos 5.000 
Medalha com estojo 500 
Campanha do boneco fantasia “Agrotininha” 01 

DD D
II I VV V

UU U
LL L G

G G A
A A Ç

Ç Ç Ã
Ã Ã O

O O  
  PP P

UU U
BB B

LL L I
I I CC C

II I TT T
ÁÁ Á

RR R
II I AA A

      

   

   

   

   

   

   

   

PPPeeeçççaaasss   pppuuubbblll iii ccc iii tttááárrr iiiaaasss   eeexxxeeecccuuutttaaadddaaasss   

pppeeelllaaa   SSSEEECCCOOOMMM   

Número de emissoras de TV veiculadas 15 
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Número de chamadas na TV  199 
Número de emissoras de radio veiculadas 16 
Número de chamadas no radio 159 
Número de jornais com anuncio de uma pagina 50 
Número de matérias veiculadas na TV 123 
Número de matérias veiculadas no radio 50 
Número de matérias veiculadas nos jornais 66 
Número de matérias veiculadas nas revistas 11 
Número de matérias veiculadas nos sites 41 
Número de clips catalogados 83 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO DDDEEESSSCCCRRRIIIMMMIIINNNAAAÇÇÇÃÃÃOOO VALOR R$ 

B. do Brasil, B. da Amazônia e Bradesco 58.209.922,00
Banco Fábrica mais Financeiras 7.820.000,00
Compra direta - 

 Implementos e insumos agropecuária               1.632.000.,00
 Produtos da agricultura familiar                         10.320,00
 Flores e mudas florestais 37.000,00
 Artesanatos 23.200,00
 Ovinos e caprinos 44.000,00
 Bovinos de corte 45.000,00
 Bovinos de leite 90.000,00
 Leilão beneficente 68.900,00
 Outros   2.380.120,00

VV V O
O O L

L L U
U U M

M M
EE E  

  DD D
EE E  

  NN N
EE E G

G G Ó
Ó Ó C

C C I
I I OO O

SS S  

Negócios realizados durante o 
evento. 

TOTAL 68.728.462,00

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   VVVAAALLLOOORRR   EEESSSTTTIIIMMMAAADDDOOO   (((RRR$$$)))    

Movimento econômico 
(Empresas aéreas, locação de 
veículos, empresas de 
Marketing, Bares, Restaurante, 
Hotéis, postos de combustíveis 
serviços, etc.). 

3.200.000,00 

MM M
OO O

VV V I
I I MM M

EE E N
N N T

T T A
A A Ç

Ç Ç Ã
Ã Ã O

O O  
  EE E

CC C
OO O

NN N
ÔÔ Ô

MM M
II I CC C

AA A
   

Despesas da iniciativa privada – 
expositores (deslocamento, 
estadias, fretes, seguros, 
marketing, estande etc.). 
 
 
 
 

4.200.000,00 

EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCCAAAÇÇÇÃÃÃOOO   NNNÚÚÚMMMEEERRROOO   EEESSSTTTIIIMMMAAADDDOOO   

EE E M
M M

PP P R
R R E

E E G
G G O

O O S
S S  

  

Geração de empregos na 

montagem do evento e nas 

atividades de apoio. 

605 
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77..  AAPPLLIICCAAÇÇÃÃOO  DDEE  RREECCUURRSSOOSS  PPAARRAA  RREEAALLIIZZAAÇÇÃÃOO  DDAA  
AAGGRROOTTIINNSS  22001100  

 
7.1 - ATIVIDADES EXCLUSIVAS PARA A REALIZAÇÃO DA AGROTINS – SEAGRO 
 

NNN AAATTTUUURRREEEZZZ AAA   
DDDEEE   DDDEEESSSPPPEEESSS AAA   EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCC AAAÇÇÇÕÕÕ EEESSS   FFFIIINNN AAALLLIIIDDD AAADDDEEESSS   NNNººº    DDDOOOSSS   

PPPRRROOOCCCEEESSSSSSOOOSSS   VVV AAALLLOOORRR   RRR$$$    

33.90.30 
(Material de 
Consumo) 

Aquisição de insumos agricolas, 
material de irrigação, material 
basico de construção, material 
elétrico e hidraulico, 
Ferramentas, Ferragens, 
Madeiras, material de limpeza,  
Genero alimenticios, 
combustíveis e outros 

Implantação e manutenção de 
Unidades demonstrativa de 
campos e vitrines tecnologicas;
Recuperação, manutenção e 
ampliação das edificações, redes 
eletricas e hidraulicas e 
instalações para animais. 

910/08, 911/08, 
912/08 
, 90/09, 

93/09,114/09,14
2/09, 122/09, 

153/09, 74/09, 
80/09,  

172.580,54

Subtotal 172.580,54
Locação de  estruturas e 
contratação de serviços de 
montagem e manutenção de 
Stands, Pavilhões especiais 
(Institucional, Agricultura 
Orgânica e Sistemas Agro 
florestais, Agroenergia, 
Agropecuária e Flores Tropicais), 
recepção principal, auditórios, 
fachadas de proteção, pórticos, 
totens, paisagismos, 
climatização, tendas, sanitários, 
mobiliários, serviços especiais e 
outros. 

Dotar o Centro Agrotecnologico 
de infra-estrutura básica para a 
realização da Agrotins 2009, 
visando proporcionar melhores 
condições de trabalho e conforto 
ao público visitante e expositores 
nas atividades de divulgação das 
potencialidades do Estado e 
incremento do Agronegócio. 

76/09 380.000,00

33.90.39 
(Serviço de 
Terceiro - 
Pessoa 
Juridica) 

Contratação de Hospedagens e 
Alimentação para produtores 
rurais, tecnicos, pesquisadores e 
palestrantes 

Viabilização da participação de 
pequenos Produtores rurais de 
diversas regiões do Estado.  
 Viabilizar a participação  de 
pesquisadores e Palestrantes de 
renome, na transferencia de 
tecnologia e divulgação de 
conhecimento aos produtores 
rurais, tecnicos e estudantes em 
750 palestras. 

02/09,  57/09, 
58/09, 97/09 e 

131/09 
181.512,56

Contrataçao de serviços de 
preparo das unidades de campo, 
vitrines tecnológicas,colheita e 
outras atividades. 

Implantação e manutenção de 
Unidades demonstrativa de 
campos e vitrines tecnologicas; 

792/08 65.502,40

33.90.39 
(Serviço de 
Terceiro - 
Pessoa 
Juridica) 

Contrataçao de serviços de 
instalações para animais, 
galpões e demais estruturas de 
apoio, bem como serviço 
controle de trânsito, limpeza e 
outras atividades. 

Recuperação, manutenção e 
ampliação das edificações, redes 
eletricas e hidraulicas e 
instalações para animais. 

792/08 57.163,50
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Contratação de serviços 
graficos,fotograficos, pesquisas 
mercadologicas, seguro pessoal, 
maquetes, serviços especiais e 
outros. 

Produção de material de 
divulgação, registro fotográfico, 
maquetes,  resultados de 
pesquisa de opinião dos 
visitantes e expositores, seguro 
de cobertura pessoal de 
eventuais sinistros durante o 
evento, para os 
participantes/visitantes da 
Agrotins 2009 e outros serviços 
de apoio e orientação aos 
expositores e o público visitante. 

108/09,144/09,1
29/09, 

95/09,107/09,13
3/09, 

166/09,178/09,1
79/09, 180/09 

55.021,52

Subtotal 739.199,98

33.90.33 
(despesas com 
locomoção) 

Locação de onibus e aquisição 
de passagens aereas 

Locação de ônibus para 
transporte de produtores rurais 
do interior do estado e aquisiçâo 
de passagens aéreas para 
técnicos, pesquisadores e 
palestrantes, para participar da 
Agrotins 2009. 

79/09, 104/09 166.560,66

Subtotal 166.560,66

33.90.14 
(Diárias) 

Pagamento de diarias 
(Servidores do Dertins) 

Realização de serviços de 
aterramento e terraplanagem de 
areas de exposição e 
estacionamento, 
encascalhamento e patrolamento 
de vias de acesso e circulaçao e 
limpeza e remoçao de entulhos. 

100/09 11.613,75

Subtotal 11.613,75

TOTAL 1.089.954,93

 
7.2 - ATIVIDADES DE APOIO À REALIZAÇÃO DA AGROTINS – SEAGRO 
 

NNN AAATTTUUURRREEEZZZ AAA   
DDDEEE   DDDEEESSSPPPEEESSS AAA   EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCC AAAÇÇÇÕÕÕ EEESSS   FFFIIINNN AAALLLIIIDDD AAADDDEEESSS   NNNººº    DDDOOOSSS   

PPPRRROOOCCCEEESSSSSSOOOSSS   VVV AAALLLOOORRR   RRR$$$    

33.90.30 
(Material de 
Consumo) 

Aquisição de peças e acessórios 
diversos 

Aquisição de peças, acessórios, 
lubrificantes e outros, para a 

realização serviços nos tratores, 
equipamentos, implementos, 

motores e outros que prestam 
serviços no Centro 

Agrotecnologico e darão apoio a 
Agrotins 2009. 

53/09             35.964,06 

Subtotal        35.964,06 

33.90.39 
(Serviço de 
Terceiro - 
Pessoa 
Juridica) 

Serviços elétricos, torno, solda, 
lanternagem, mecânico revisão, 

consertos, recuperação, 
lubrificantes, bem como 
substituição de peças e 

acessórios. 

Realização de serviços elétricos, 
torno, solda, lanternagem, 

mecânico de revisão, consertos, 
recuperação, lubrificantes, 

substituição de peças e 
acessórios nos tratores, 

equipamentos, implementos, 
motores e outros que prestam 

serviços no Centro 
Agrotecnologico e darão apoio a 

Agrotins 2009. 

53/09             14.794,21 
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Serviços de manutenção de 
equipamentos (Ar condicionado, 

freezer e fogões) e outros. 

Equipamentos e atividades de 
apoio às atividades do Centro e 

da Agrotins 2009. 

112/09, 80/09, 
153/09             12.000,00 

Subtotal        26.794,21 

TOTAL      62.758,27 

 
 
7.3 – CAMPANHA DE DIVULGAÇÃO DO EVENTO – SECOM 

 

IIITTTEEEMMM   EEESSSPPPEEECCCIIIFFFIIICCC AAAÇÇÇÃÃÃ OOO   VVV AAALLLOOORRR   RRR$$$    

01 
 
Realização da campanha publicitária da Agrotins 2010 
 

705.048,32

02 
 
Realização da Divulgação dos Resultados 
 

141.932,00

TOTAL 846.980,32

TOTAL SEAGRO (7.1 + 7.2) 1.152.713,20

TOTAL SECOM (7.3) 846.980,32

TOTAL GERAL (7.1 + 7.2 + 7.3) 1.999.693,52
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88..  RREESSUULLTTAADDOO  DDAA  PPEESSQQUUIISSAA  DDEE  OOPPIINNIIÃÃOO  JJUUNNTTOO  AAOO  PPUUBBLLIICCOO    
 

PÚBLICO PARTCIPANTE NA AGROTINS 2010 
PERFIL DOS ENTREVISTADOS 
Na maioria dos entrevistados, predominou aqueles com 
escolaridade de nível médio com 50.55% e  idade entre 
36 e 50 anos com 34.06%. 
69.96% do sexo masculino 
30.04% feminino 
21.25% entre 16 a 25 anos 
 27.11% entre 26 a 35 anos  
34.06% entre 36 e 50 anos 
17.58% com mais de 50 anos 
  2.57% para não alfabetizados 
 30.77% para ensino fundamental 
 50.55% para ensino médio  
 16.11% para superior 

 

ORIGEM DOS ENTREVISTADOS 
 A grande maioria dos entrevistados são de Palmas – 
TO, seguida por Porto Nacional, Gurupi, Miracema, 
Paraíso e mais 61 (sessenta e uma) cidades do 
Estado do Tocantins, foram também identificados na 
pesquisa visitantes de outros 10 (dez) Estados e o 
Distrito Federal, sendo eles: GO, MA, PR, MS, PI, 
MG, BA, PA, RJ e RS, com destaque para as 
cidades de Goiânia – GO, São Paulo - SP, Imperatriz 
– MA, Brasília – DF e Maringá - PR.    
32,73% - Palmas 
  6,55% - Porto Nacional 
  3,27% - Gurupi 

PROFISSÃO DOS ENTREVISTADOS 
 Entre os entrevistados foram Identificados em ordem 
decrescente as profissões de Lavrador, Agricultor, 
Funcionário Públicos, Dona de Casa, Pecuaristas e 
ainda um grade número de estudantes que visitaram a 
AGROTINS em busca de aumentar seus 
conhecimentos quanto às novidades tecnológicas e 
além das citadas foram também identificadas na 
pesquisa outras 56 (cinqüenta e seis) profissões.     
12,45% - Lavrador 
  9,89% - Agricultor 
 6,96% - Funcionário Público 
   

MOTIVO DA PRESENÇA  
Principal motivo: Conhecer a AGROTINS 2010. 
38,46 % - Conhecer a Agrotins 2010. 
18,32 % - Trabalho 
15,02 % - Novas Tecnologias 
 

COMO TOMOU CONHECIMENTO 
Principal meio de comunicação: TV e RURALTINS 
28,36 % - TV 
14,55 % - Ruraltins 
  8,73 % - Convite 

INTENÇÃO EM PARTICIPAR DE CURSOS E 
PALESTRAS 
Grande parcela dos visitantes disse que não 
pretendiam participar (40,66%) e entre os que 
participaram ou pretendiam participar destacaram as 
seguintes áreas: Agricultura, Pecuária, 
Piscicultura, Hortaliça e Agricultura Familiar.  
12,82 % - Agricultura 
  5,13 % - Pecuária 
  4,40 % - Piscicultura 
 

AVALIAÇÃO DA ESTRUTURA DA AGROTINS 2010. 
Apesar dos problemas sofridos por falta de água e 
energia elétrica os entrevistados não levaram em 
consideração, pois a avaliação foi muito Positiva.  
33,33 % - Ótima 
50,18 % - Boa 
13,19 % - Regular 

AVALIAÇÃO DA ÁREA DE ALIMENTAÇÃO  
Houveram várias reclamações quanto ao reduzido 
número de restaurantes, as longas filas do lado de 
fora do restaurante que servia a alimentação aos 
visitantes que vieram nas caravanas, mas mesmo 
com estas reclamações mais de 62% (sessenta e 
dois por cento) dos entrevistados classificaram 
como Ótimo e Bom o setor responsável pela 
alimentação. 
12,82 % - Ótima 
49,82 % - Boa 
14,65 % - Regular 

AVALIAÇÃO DO SUPORTE (TRANSPORTE, 
HOSPEDAGEM E ALIMENTAÇÃO) AOS PEQUENOS 
PRODUTORES. 
O suporte oferecido pela Secretaria da Agricultura aos 
Pequenos Produtores foi classificado com mais de 80% 
(oitenta por cento) entre Ótimo e Bom, tal avaliação 
foi feita grande parte por entrevistados que utilizaram 
esse apoio e vários entrevistados justificaram a 
avaliação dizendo que se não houvesse esse suporte 

AVALIAÇÃO DA AGROTINS 2010 EM RELAÇÃO 
ÀS EDIÇÕES ANTERIORES 
Em relação às edições anteriores, grande parte do 
público, mais de 38 % (trinta e oito por cento) não 
souberam responder ou não opinaram, 
justificando a opinião por ser a primeira edição da 
feira que participaram, entre os que responderam a 
maioria disseram ser Melhor que as outras edições. 
32,97 % - Melhor 
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não teriam condições de se locomoverem até a Feira. 
19,41 % - Ótimo 
61,17 % - Bom 
   5,86 % - Regular 
 
 

17,95 % - Igual 
10,26 % - Pior 
 

SUGESTÃO PARA A EDIÇÃO DA AGROTINS 2011. 
Entre as quase 30 (trinta) diferentes sugestões para 
melhoria da próxima edição da AGROTINS as que se 
destacaram foram a Pavimentação, Melhorar a 
Organização, Melhorar a Infra-Estrutura, Aumentar 
o Espaço da Feira e Melhorar o Setor de 
Alimentação. 
13,55 - Pavimentação 
  9,16 - Organização 
  5,86 – Infraestrutura 

IDENTIFICAÇÃO COM O AGRONEGÓCIO 
Quando os questionados se exercem ou pretendem 
exercer alguma ocupação relacionada ao 
Agronegócio 67,77% disseram que Sim, e 32,23% 
disseram que Não, os entrevistados responderam 
ainda em relação às áreas do Agronegócio que mais 
se identificam entre várias áreas citadas se 
destacaram a Pecuária, Agricultura, Piscicultura, 
Agropecuária e a Produção de Hortaliças. 
24,91 % - Pecuária 
16,48 % - Agricultura 
  8,06 % - Piscicultura 

AVALIAÇÃO ATRIBUIDA À AGROTINS 2010 EM 
ESCALA DE ZERO A DEZ. 
A avaliação dos entrevistados em termos gerais foi 
elevada levando em consideração que mais de 79% 
(setenta e nove por cento) dos visitantes 
classificaram através das notas 8 (oito), 9 (nove) e 10 
(dez) esta edição da AGROTINS. 
31,87 % - Dez 
18,32 % - Nove 
28,94 % - Oito 
 

Fonte: 

 
 
 

 
99..  RREESSUULLTTAADDOO  DDAA  PPEESSQQUUIISSAA  DDEE  OOPPIINNIIÃÃOO  JJUUNNTTOO  AAOOSS  

EEXXPPOOSSIITTOORREESS  
 
 

EXPOSITORES PARTCIPANTES NA AGROTINS 2010 
PERFIL DOS ENTREVISTADOS 
Na maioria dos entrevistados, predominou aqueles com 
escolaridade de nível superior com 59,16% e idade 
entre 26 a 35 anos com 40,84%. 
77,46% - masculino  
22,54% - feminino  
21,13% - entre 16 a 25 anos 
40,84% - entre 26 a 35 anos 
25,35% - entre 36 e 50 anos 
12,68% - com mais de 50 anos 
  1,40% - para esino fundamental  
39,44% - para ensino médio e 
59,16% - para superior.  
 

  Origem Das Empresas 
 A grande maioria das empresas são de Palmas – 
To, seguida por Paraíso -To, Gurupi-to, Goiânia-go e 
Panambi-rs.  
49,30% - Palmas 
   7,04% - Paraíso  
   4,23% - Gurupi 

FUNÇÃO DOS ENTREVISTADOS NA EMPRESA 
 Foram Identificados em ordem decrescente as funções 
dentro da Empresa de Vendedor, Consultor de 
Vendas, Gerente Comercial, Proprietário, Diretor, 
Gerente, Representante, Supervisor e além das 
citadas foram também identificadas na pesquisa outras 
18 (dezoito) Funções.     
16,90% - Vendedor 
11,27% - Consultor 
   8,45% - Gerente Comercial 

Classe Em Que A Empresa Se Enquadra. 
 A maioria das empresas se enquadram entre as de 
grande porte com 46,48%, seguido das de médio 
porte com 28,17% e micro e pequenas empresas 
com 25,35%, que atuam na área de agronegócios, 
comércio, indústria e comércio, indústria, 
prestação de serviços, comércio e prestação de 
serviços, engenharia e arquitetura e artesanato. 
36,62% - Agronegócios 
29,58% - Comércio 
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   8,45% - Proprietário 
 

19,72 % - Indústria e Comércio 

RAMO DE ATUAÇÃO DA EMPRESA. 
Entre vários ramos de atividade das empresas 
Expositoras se destacam as de Veículos, Máquinas 
Agrícolas, Caminhões, Agrícolas, Agronegócios, 
Armazenagem de Grãos, Fertilizantes e muitos outros 
contidos nas planilhas anexas. 
12,68% - Veículos 
  7,04% - Máquinas agrícolas 
  5,63% - Caminhões 
 

QUEM CONTACTOU A EMPRESA. 
 Vários órgãos foram citados além de Empresas 
Privadas, Universidades, Associações, os mais 
citados foram a Secretaria da Agricultura, 
Secretaria da Indústria e Comércio, Prefeitura de 
Palmas, Ruraltins, Unitins, Sebrae entre outros 
contidos nas planilhas anexas. 
49,30% - Seagro 
  9,86% - SIC 
  4,23% - Pref. de Palmas 

COMO A EMPRESA TOMOU CONHECIMENTO DA 
FEIRA. 
 A grande maioria dos entrevistados disse que tomaram 
conhecimento da AGROTINS 2010 através de Convite, 
seguido da Televisão, pela Internet, por Amigos por 
Telefone entre outros. 
63,38% - Convite 
11,27% - TV 
  7,04% - INTERNET 

AVALIAÇÃO DA ESTRUTURA. 
A avaliação dos Representantes das Empresas em 
relação à Estrutura da AGROTINS 2010, foi 
positiva com avaliação em mais de 57% (cinqüenta 
e sete por cento) entre Ótima e Boa.  
18,31% - Ótima 
39,44% - Boa 
29,58% - Regular 
 
 

AVALIAÇÃO DA ÁREA DE ALIMENTAÇÃO  
Sobre a área de alimentação da AGROTINS 2010, os 
representantes das Empresas 42% (quarenta e dois 
por cento) dos entrevistados classificaram como Ótimo 
e Bom o setor responsável pela alimentação.  
  2,82% - Ótima 
39,44% - Boa 
33,80% - Regular 
 

AVALIAÇÃO DA AGROTINS 2010 EM RELAÇÃO 
ÀS EDIÇÕES ANTERIORES. 
Em relação às edições anteriores, grande parte do 
dos entrevistados, mais de 23 % (Vinte e três) não 
souberam responder ou não opinaram, 
justificando a opinião por ser a primeira edição da 
feira que participaram, entre os que responderam a 
maioria disseram ser Pior que as outras edições. 
25,35 – Melhor 
22,54% - Igual 
28,17% - Pior 
 
 

SUGESTÃO PARA A EDIÇÃO DA AGROTINS 2011. 
Entre as quase 30 (trinta) diferentes sugestões para 
melhoria da próxima edição da AGROTINS as que se 
destacaram foram Melhorar a Alimentação e 
Divulgação, Pavimentação, Infra-Estrutura, 
Divulgação, Mudar o horário de funcionamento 
colocar gerador de energia, melhorar a organização 
entre outros. 
15,49% - Alimentação e Divulgação 
15,49% - Pavimentação 
  8,45% - Infra Estrutura 
  4,76% - Divulgação 
 

CUSTO PARA EXPOR NA AGROTINS 2010. 
 
 Quando os questionados quanto ao investimento da 
Empresa para participarem da AGROTINS, 25,35% 
disseram que Não sabem ou Não quiseram opinar, 
e os outros 74,65% disseram que investiram valores 
que vão de R$. 1.000,00 a R$. 60.000,00. 
 

Estimativa de comercialização 
 Em relação à estimativa de comercialização das 
Empresas na AGROTINS, 22,54% disseram que estão 
apenas divulgando a Empresa e produtos, 18,31% 
não têm previsão quanto a comercialização, e os 
outros 59,16% disseram que estimam uma 
comercialização que vão de R$. 3.000,00 (três mil 
reais) a  R$. 5.000.000,00 (cinco milhões de reais). 
 

AVALIAÇÃO ATRIBUIDA À AGROTINS 2010, EM 
ESCALA DE ZERO A DEZ. 
 A avaliação dos representantes das Empresas nesta 
edição da AGROTINS, foi classificada como regular, 
os mesmos reclamaram da falta de água e energia 
elétrica e à demora na montagem dos estandes. 

AVALIAÇÃO ATRIBUIDA À AGROTINS 2010, EM 
ESCALA DE ZERO A DEZ. 
 A avaliação dos representantes das Empresas nesta 
edição da AGROTINS, foi classificada como regular, os 
mesmos reclamaram da falta de água e energia elétrica 
e à demora na montagem dos estandes. 
  5,63% - Dez 
  8,45% - Nove 
33,80% - Oito 
22,54% - Sete 

Fonte: 
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1100..  RREESSUULLTTAADDOO  DDAA  PPEESSQQUUIISSAA  DDEE  OOPPIINNIIÃÃOO  JJUUNNTTOO  AASS  

AASSSSOOCCIIAAÇÇÕÕEESS  
 

REPRESENTANTES DAS ASSOCIAÇÕES PARTCIPANTES NA AGROTINS 2010 
PERFIL DOS ENTREVISTADOS 
Predominou aqueles com escolaridade de Nível 
Fundamental com 52,94% e idade entre 36 e 50 anos 
com 47,06%. 
52,94% do sexo masculino 
47,06% feminino 
  5,88% entre 16 a 25 anos 
23,53% entre 26 a 35 anos 
47,06% entre 36 e 50 anos 
23,53% com mais de 50 anos 
52,94% para ensino fundamental 
41,18% para ensino médio  
5,88% para superior.  
 

ORIGEM DAS ASSOCIAÇÕES PARTICIPANTES 
Destacaram as associações dos municípios de Porto 
Nacional e Palmas – TO.  
23,53% - Porto Nacional 
17,65% - Palmas 
58,82% - Outros 

COMO A EMPRESA TOMOU CONHECIMENTO DA 
FEIRA. 
 Boa parte dos entrevistados disseram que tomaram 
conhecimento por meio do Ruraltins, seguido da 
Televisão, Associação, SEAGRO e IBA – Instituto Brasil 
Ásia. 
35,29% - Ruraltins 
23,53% - TV 
11,76% - Associação  
11,76% - Seagro 
 

SUGESTÃO DE CURSOS E PALESTRAS PARA A 
AGROTINS 2011. 
Grande parcela dos Associados destacaram as 
seguintes áreas: Artesanato,  Agricultura Familiar, 
Psicultura e outros.  
35,29% - Artesanato 
23,53% - Agricultura Familiar 
11,76% - Piscicultura 

 
 

AVALIAÇÃO DA ESTRUTURA DA AGROTINS 2010. 
A avaliação dos Representantes das Associações em 
relação à Estrutura da AGROTINS 2010, foi positiva 
com avaliação em mais de 70% (Setenta por cento) 
entre Ótima e Boa e sem nenhuma opinião para Ruim e 
Péssimo.  
29,41% - Ótima 
41,18% - Boa 
29,41% - Regular 
 

AVALIAÇÃO DA ÁREA DE ALIMENTAÇÃO DA 
AGROTINS 2010. 
Os representantes das Associações classificaram 
como Ótimo e Bom, 42% (cinquenta e dois por 
cento) enquanto entre ruim e péssimo somam 18% 
(dezoito por cento), assim foi avaliado o setor 
responsável pela alimentação.  
17,65% - Ótima 
35,29% - Boa 
29,41% - Regular 
11,76% - Ruim 

 
 
 

 
SE RECEBERAM O CONVITE DA SEAGRO. 
 41,18% - Sim  
 29,41% - Não  
 29,41% - Não souberam responder ou não opinaram. 

 
 
 

 
 

AVALIAÇÃO DA AGROTINS 2010 EM RELAÇÃO 
ÀS EDIÇÕES ANTERIORES. 
Em relação às edições anteriores, parte do dos 
entrevistados, mais de 17 % (dezessete por cento) 
não souberam responder ou não opinaram, 
justificando a opinião por ser a primeira edição da 
feira que participam, entre os que responderam 
29,41% disseram ser Melhor e o mesmo percentual 
responderam ser Pior que as outras edições. 
29,41% - Melhor 
23,53% - Igual 
29,41% - Pior 
 

SUGESTÃO PARA A EDIÇÃO DA AGROTINS 2011. 
As que se destacaram foram Instalar mais 
Restaurantes, Regularizar a energia elétrica e 
Divulgação entre outros. 
11,76% - Mais Restaurantes 
11,76% - Regularizar a energia 

RENDA MÉDIA FAMILIAR NA ASSOCIAÇÃO.
 Em relação a renda média familiar com a atividade 
na Associação, 17,65% disseram que Não sabem 
ou Não quiseram opinar, e os outros 29,41% 
disseram que é de até um salário mínimo, 
enquanto outros 47,06% disseram ser de um a 
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ESTIMATIVA DE COMERCIALIZAÇÃO  
Em relação comercialização das Associações na 
AGROTINS, a grande maioria de 70,59% estimavam 
vender até R$. 1.000,00, e os outros 17,65% disseram 
que estimam uma comercialização que de R$. 1.000,00 
a 2.000,00. 

dois salários mínimos. 
 

AVALIAÇÃO ATRIBUIDA À AGROTINS 2010, EM 
ESCALA DE ZERO A DEZ. 
Quando questionados sobre esta edição da 
AGROTINS, os mesmos reclamaram da falta de um 
local específico para os Artesãos e de mais espaço 
para os estandes. Mas mesmo assim classificaram 
como muito boa. 
29,41% - Dez 
28,68% - Nove 
47,08% - Oito 

Fonte: 

 
 
 
 
 
11. RESULTADO DA PESQUISA DE OPINIÃO - RESTAURANTES 
 
A pesquisa tem a finalidade de apresentar dados consolidados da opinião dos representantes das Lanchonetes e 
Restaurantes na AGROTINS 2010.  

 

REPRESENTANTES DAS LANCHONETES / RESTAURANTES - AGROTINS 2010 
PERFIL DOS ENTREVISTADOS 
Na maioria dos entrevistados, predominou aqueles com 
escolaridade de Nível Médio com 66,67% e idade entre 
36 a 50 anos com 44,44%. 
 88,00% do sexo masculino  
12,00% feminino 
33,33% entre 16 a 25 anos, 
22,23% entre 26 a 35 anos,  
44,44% entre 36 e 50 anos 
00,00% com mais de 50 anos.  
22,23% para ensino fundamental, 
66,67% para ensino médio  
11,01% para superior.  
 

ORIGEM DAS EMPRESAS 
De acordo com seus representantes todas as 
Lanchonetes e Restaurantes envolvidos na pesquisa, 
são de Palmas – TO. 
    

AVALIAÇÃO DA ESTRUTURA DA AGROTINS 2010 
A avaliação dos Representantes das Empresas foi 
positiva. 
11,11% - Ótima 
33,33% - Boa 
55,56 - Regular 

SE RECEBERAM O CONVITE DA SEAGRO. 
  77,78% - Sim 
 11,11% - Não  
11,11% - Não souberam responder ou não opinaram. 

 
 

AVALIAÇÃO DA AGROTINS 2010 EM RELAÇÃO ÀS 
EDIÇÕES ANTERIORES. 
Em relação às edições anteriores, grande parte do 
público, mais de 22 % (Vinte e dois) não souberam 
responder ou não opinaram, justificando a opinião por 
ser a primeira edição da feira que participam entre os 
que responderam a maioria disse ser Pior que as outras 
edições. 
22,22% - Melhor 
11,11% - Igual 
44,44% - Pior 

PRINCIPAL RECLAMAÇÃO DA EDIÇÃO DA 
AGROTINS 2010. 
 Entre os mais 66% (Sessenta e seis por cento) dos 
entrevistados a principal reclamação da edição da 
AGROTINS 2010, foi a Falta de água e energia 
elétrica, seguido por: Falta de apoio aos 
comerciantes, Falta de divulgação e falta de 
público e expositores. 
44,00% - Energia  
22,22% - Água e energia 
11,11% - Energia e divulgação 
 

SUGESTÃO PARA A EDIÇÃO DA AGROTINS 2011. CUSTO PARA EXPOR NA AGROTINS 2010. 
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 Entre as sugestões para melhoria, as que se 
destacaram foram colocar gerador de energia, 
pavimentação, aumentar o espaço para as 
Lanchonetes, melhorar água e Energia, mudar o 
horário de funcionamento, trazer shows musicais, 
transporte Gratuito entre outros. 
22,22% - Gerador de Energia 
22,22% - Pavimentação 
11,11% - Mais espaço p/ lanchonetes 

 
ESTIMATIVA DE COMERCIALIZAÇÃO. 
Os comerciantes disseram que estimam uma 
comercialização que varia de R$. 500,00 (quinhentos 
reais) a  R$. 150.000,00 (cento e cinqüenta mil reais). 

 
 

Quanto ao investimento das Lanchonetes e 
Restaurantes para participarem da AGROTINS, 
11,11% disseram que Não sabem ou Não quiseram 
opinar, e os outros 88,89% disseram que investiram 
valores que variam de R$. 500,00 a R$. 80.000,00. 
AVALIAÇÃO ATRIBUIDA À AGROTINS 2010, EM 
ESCALA DE ZERO A DEZ. 
 
 A avaliação dos representantes das Lanchonetes e 
Restaurantes nesta edição da AGROTINS, foi 
classificada como regular, os mesmos reclamaram 
da falta de água e energia elétrica. 
11,11% - Dez 
11,11% - Nove e meio 
22,22% - Oito 
11, 11% - Sete 
22,22% - Seis 
22,22% - Três 
 

 
Fonte: 

 
 
 
 
1122..  CCOONNCCLLUUSSÃÃOO  
 

Mais uma vez, atribuímos às parcerias estabelecidas com às instituições publicas e 

privadas, em especial aos expositores participantes, o sucesso da 10ª edição da Feira de 

Tecnologia Agropecuária – Agrotins 2010.  

O evento fortaleceu significativamente o agronegócio com a divulgação das 

potencialidades do setor, como também proporcionou aos visitantes tanto o aprimoramento 

como a aquisição de novas tecnologias, superando as expectativas e metas previstas para esta 

edição.  

O resultado oficial da feira, divulgado pelo Secretário da Agricultura, Pecuária e 

Abastecimento Roberto Jorge Sahium, em entrevista coletiva à imprensa, superou as edições 

anteriores em todas as metas previstas pela comissão organizadora, mostrando que a feira, a 

cada ano vem se consolidando como um importanteportal para o agronegócio. 
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1133..    PPAARRCCEEIIRROOSS//EEXXPPOOSSIITTOORREESS  
 

ABC GIROLANDO GAUCHO VERDURAS 
ABCZ-ASSOCIAÇÃO BRASILEIRA DE CRIADORES DE GADO 
ZEBU GIRASSOL ALUMÍNIO 

ACNB-ASSOCIAÇÃO DOS CRIADORES DE NELORE DO 
BRASIL GK MOTORS / SHINERAY 

ACNT- ASSOCIAÇÃO DOS CRIADOS DE NELORE DO 
TOCANTINS GOL 

ADAPEC GOYAZ FLORESTAL 

ADTUR GRANOL 

ADUBOS ARAGUAIA GRANULE 

AEATO GREEN HORSE TRATORRES 

AFORTALEZA GS - HORTIFRUTI 

AGÊNCIA DE DESENVOLVIMENTO TURÍSTICO GURUMÁQUINAS 

AGÊNCIA DE FOMENTO HYUNDAI AUTOMÓVEIS 

AGÊNCIA PUBLICITARIA IBA 

AGROBIO-BIOFERTILIZANTES IBAMA 

AGROMOTO IGUATUR ÁGUA MINERAL 

AGROPECUÁRIA SÃO GERALDO INCOMAGRI 

AGROPECUÁRIA SODORA INCRA 

AGROPORTO INDUSTRIAL MADEIRAS 

AGUA IGUATUR INPAL 

ALTA GENETICS INSTITUTO ECOLÓGICA 

AMOR PERFEITO NATIVIDADE INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAÇÃO, CIÊNCIA E 
TECNOLOGIA DO TOCANTINS  

ANADIESEL INSTITUTO FRUTAL 

AQÜICULTURA FAZENDA SÃO PAULO IRRIPLUS 

ARAGUAÍNA AGROPASTORIL LTDA ITÁLIA MAQUINAS 

ART TERRA IVECO/NAVESA 

ARTESANATO TOCANTINENSE JALAPÃO FLORESTAL 

ASSOC. DOS MICRO AGROPEC. DO MUNICÍPIO DE PALMAS JCO FERTILIZANTES 

ASSOCIAÇÃO 25 DE JULHO JF. MÁQUINAS AGRÍCULAS 

ASSOCIAÇÃO ACDP JUMIL 

ASSOCIAÇÃO BRASILEIRA DOS HOTEIS  - TO KEPLER WEBER 

ASSOCIAÇÃO CANTINHO DAS MULHERES KIA / BRAVO MOTORS 

ASSOCIAÇÃO COMUNIDADE DO JACÓ LABORATÓRIO DE BIOTECNOLOGIA 
ASSOCIAÇÃO DE PRODUTORES RURAIS DE MUDAS DE 
TAQUARUÇU LARANJA DIAS 

ASSOCIAÇÃO DOS AGRICULTORES FAMILIAR RENASCER 
DA COMUNIDADE DE JACÓ LEOFORTE 

ASSOCIAÇÃO DOS ARTESÃO DO PA SANTO ANOFRE E 
SANTA TEREZA I LM  PROJETOS 

ASSOCIAÇÃO DOS ARTESÕES DE TAQUARUÇU   LOCALIZA 

ASSOCIAÇÃO DOS FEIRANTES DA FEIRA DO BOSQUE LOJA DE RAÇÕES LTDA 

ASSOCIAÇÃO DOS MINI PRODUTORES DO RIOZINHO MANARA / NISSAN 

ASSOCIAÇÃO DOS PESCADORES MAPEÇAS 
ASSOCIAÇÃO DOS TRABALHADORES RURAIS DO PROJETO 
ASSENTAMENTO UNIÃO MARCA MOTORS 

ASSOCIAÇÃO FAMÍLIA UNIDA MATSUDA 

ASSOCIAÇÃO FEIRA DO BOSQUE MCM RODOVIÁRIO 

ASSOCIAÇÃO FEIRA DO BOSQUE MERIDIONAL 
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ASSOCIAÇÃO G. INFORMAL METADE SUL 

ASSOCIAÇÃO P. A. 1º DE MAIO MINERATINS 

ASSOCIAÇÃO P. A. ALEGRE MINISTÉRIO DA AGRICULTURA, PECUÁRIA E 
ABASTECIMENTO 

ASSOCIAÇÃO P. A. AMIGOS DA TERRA MINISTERIO DA PESCA E APICULTURA 

ASSOCIAÇÃO P.A.  RECANTO  MINISTÉRIO DE DESENVOLVIMENTO AGRÁRIO - MDA 

ASSOCIAÇÃO TRABALHO, VIDA E PROSPERIDADE - PROVI MIX ALIMENTOS 

ASSOCIAÇÃO/RECICLAGEM - AAFETO MONSANTO 

ASSOCIAÇÕES  RURAIS  MONTANA - PULVERIZAÇÃO 

AUTOVIA MUTUA 

BACK HAUSER NATURATINS 

BALDON - PREPARO DE SOLO E PLANTIO NELORE CULLINAN AGROPECUÁRIA LTDA 

BANCO DA AMAZÔNIA NIDEIRA CONEXÃO AGRICOLA 

BANCO DO BRADESCO NORTE SUL MÁQUINAS 

BANCO DO BRASIL NUTRISAL 

BIOGÉNESIS-BAGÓ OCB-TO/SESCOP 

BIOVITRO OURO FINO AGRONEGÓCIO 

BORRACHAS CONFIANÇA PAGÉ 

BRASIL RURAL PALMAS FRUTAS 

BRASMILHO PICCIN MAQUINAS AGRÍCOLAS 

BRAVO MOTOS PINHEIRO MAQUINAS AGRÍCOLAS 

BUNGE PIONEER 

CAMAGRIL PIVOT 

CAMPO MELHOR PLANETA VEÍCULOS /CHEVROLET 

CASA DAS BOMBAS PLANTI CENTER 

CASA DO PORTAL POLÍCIA MILITAR 

CCZ PREFEITURA MUNICIPAL DE  PALMAS 

CEAGRO PREFEITURA MUNICIPAL DE BREJINHO DE NAZARÉ 

CEASA PRÓ-AGUA 

CEBOLAS BARSAN PRODIVINO 

CELTINS PRODUÇÃO DE MUDAS SADIAS - ABACAXI 

CENTRO CONTROLE DE ZOONOSES PRODUQUÍMICA 

CEULP/ULBRA PRODUTOS DOCE SONHOS 

CHEVROLET PROIRRIGA 

CITROËN PROJETO TAMBORÁ 

CLIMATIZADORES UNIÇÃO PROTERRA 

COMAC PROVIDA 

COMAGRIL PSICULTURA/PIRARUCU 
COMITÊ DE COMBATE A INCÊNDIOS FLORESTAIS E 
CONTROLE DE QUEIMADAS PURINAR COM. E REPRE. DE PROD. AGRÍCOLAS LTDA 

COMPANIA DO EUCALIPTO QUEIJO PARAÍSO 

CONEXÃO RURAL REAFRIO 

COOPERATIVA DOS  APICULTORES DE PALMAS RECAPAGEM PALMENSE  

COOPERNORTE REFLORESTAR 

COOPTER REFLORESTAR LTDA 

COOPVAG REVISTA GLOBO 

CORPO DE BOMBEIROS REVISTA GLOBO RURAL 

CREA - CONSELHO REGIONAL ENGENHARIA E AGRONÔMIA RURALTINS 

CRMV - CONSELHO REGIONAL MEDICINA VETERINARIA SANEATINS 
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DECOLE DISTRIBUIDORA SCANIA 

DERTINS SEBRAE 

DISBRAVA  SECREARIA RECURSOS HÍDRICOS E MEIO AMBIENTE 

DM BRASIL SECRETARIA DA COMUNICAÇÃO 

DMB MAQUINAS AGRÍCOLAS SECRETARIA DA EDUCAÇÃO E CULTURA 

EBOCAM ENERGIA MÓVEL SECRETARIA DA INDÚSTRIA E COMÉRCIO 

ECOLOGICA SECRETARIA DA INFRA-ESTRUTURA 

EMBRAPA SECRETARIA DA INFRA-ESTRUTURA 

ESTÂNCIA CONQUISTA SECRETARIA DA SEGURANÇA PÚBLICA 

ESTÂNCIA VALE ENCANTADO SECRETARIA DE  CIÊNCIA E TECNOLOGIA 

ETSCHEID SECRETARIA DE  HABITAÇÃO 

FABIANO PARAFUSOS SECRETARIA DE CIÊNCIA E TECNOLOGIA 

FACULDADE CATÓLICA DO TOCANTINS  SECRETARIA DO PLANEJAMENTO 

FAER - TO SECRETARIA DO PLANEJAMENTO 

FAET SECRETARIA DO TRABALHO E DESENVOLVIMENTO 
SOCIAL 

FAZ. PEDRA SANTA SECRETARIA DOS RECURSOS HÍDRICOS E MEIO 
AMBIENTE 

FAZ. PROGRESSO SECRETARIA MUN. AGRICULTURA E DESENVOL. RURAL 

FAZ. REUNIDAS CAJUPIRANGA SECRETARIA MUNICIPAL DE SAÚDE 

FAZ.ENDA ÁGUA AZUL SEMEAR 

FAZ.ENDA SANTO ÂNGELO SEMEATO 

FAZENDA  BARREIRO SEMENTES GASPARIM  

FAZENDA  CHÁCARA PARAÍSO SENAR 

FAZENDA  ITAPEMA SERRAVERDE/HONDA 

FAZENDA  SÃO JOÃO SESAU 

FAZENDA  SERRANA SESC 

FAZENDA ÁGUA AZUL SETAS 

FAZENDA ANGELINA SETAS (MOSTRA MUBUNCA) 

FAZENDA ÂNGELO SHELL-LUBRIFICANTES 

FAZENDA ARARAS SILVICULTURA 

FAZENDA BARREIRO SINDICATO DO TURISMO E HOSPITALIDADE DO 
TOCANTINS 

FAZENDA BOM JARDIM SINDICATO RURAL DE BARROLÂNDIA 

FAZENDA BRILHANT SINDICATO RURAL DE MIRACEMA DO TO 

FAZENDA CANAÃ SINDICATO RURAL DE PALMAS 

FAZENDA CANADÁ SINDICATO RURAL DE PALMAS 

FAZENDA DALBEN SINDICATO RURAL DE PARAÍSO 

FAZENDA DOIS CORREGOS SINDICATO RURAL DE PORTO NACIONAL 

FAZENDA GUARIBAS SINE 

FAZENDA JR SERTANEJA SORBONNE / PEUGEOT  

FAZENDA LANDI SSANGYONG AUTOMÓVEIS 

FAZENDA MANGA STARA - PLANTIO DE PRECISÃO 

FAZENDA MANGA SUÉCIA VEÍCULOS  

FAZENDA MARES SULINOX 

FAZENDA MODELO SUNDAWN 

FAZENDA MONTREAL SUPERINTENDÊNCIA FEDERAL DA AGRICULTURA -TO 

FAZENDA NOSSA TERRA TAM 

FAZENDA NOSSA TERRA TAURUS 
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FAZENDA OURO BRANCO TECNOVERDE 

FAZENDA PAMPAS TEMPERO SABOR DA COZINHA 

FAZENDA PAMPAS TERRA FÉRTIL 

FAZENDA SABEDORIA TERRA GRANDE AGROPECUÁRIA 

FAZENDA SAMBAIBA TETI CAMINHÕES 

FAZENDA SANTA CRUZ TOCANTINS EMPREENDIMENTO AMBIENTAIS 

FAZENDA SANTA HELENA TOCANTINS RURAL 

FAZENDA SANTA HELENA TOLEDO 

FAZENDA SANTA VITÓRIA TORTUGA 

FAZENDA SÃO LORENÇO TRATORFÉRTIL 

FAZENDA SÃO MANOEL  TUBOPLAS 

FAZENDA SINUELO UFT 

FAZENDA SOSSEGO ULBRA 

FAZENDA TAMBORÁ UNIGEO 

FERPAM UNIGGEL SEMENTES 

FERTILIZANTES TOCANTINS UNITINS AGRO 

FETAET UNIVERSIDADE FEDERAL DO TOCANTINS - UFT 

FETOAPI-FEDERAÇÃO TOCANTINENSE DE APICULTURA USIBRAS 

FIETO VALE 

FLORA BRASOLIS Ltda VERDURAS DAMASO 

FLORES TROPICAIS VILABELA S/A AGROPASTORIL 

FLORESTAL TOCANTINS VIPAL 

FORD AUTOMÓVEIS VISITORS BUREAU 

FORMAQ  VITA  FRUTAS 

FORTALEZA COMERCIAL  VIVEIROS TOCANTINS  

FRUTICULTURA VOLVO 

FUNDAÇÃO BRADESCO WINDITEC 

FUNDAÇÃO MEDICINA TROPICAL WL DISTRIBUIDOR DE COSMÉTICO 

GAIA WOLKSVAGEM 

GALVANI ZOOFÉRTIL LABORATÓRIO AGROPECUÁRIO 

GAUCHO VERDURAS MULTESERVES 
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1144..  SSUUSSTTEENNTTAABBIILLIIDDAADDEE  DDOO  PPRROOJJEETTOO  
 

Feira de tecnologia realizada com apoio efetivo dos parceiros, envolvendo 

todos os setores do agronegócio, destacando as potencialidades do setor 

agropecuário, com unidades de campo instaladas, stands de expositores montados, 

dinâmicas e comercialização de máquinas e equipamentos, palestras temáticas e 

técnicas, dias de campo, oficinas e clínicas tecnológicas, com um crescimento 

progressivo significativo a cada ano, conforme balanço histórico. 

 
BALANÇO HISTÓRICO DA AGROTINS - FEIRA DE TECNCOLOGIA 

AGROPECUÁRIA  
Expositor, Visitantes e Volumes de Negócios 

 

Números de expositores de máquinas, equipamentos, implementos, 
veículos utilitários, produtos agropecuários , serviços e outros.
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Percentual de cresimento do número de expositores na Agrotins 

comparado a 1ª edição do Evento em 2001. 
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Percentual de cresimento do número de visitantes na Agrotins 
comparado a 1ª edição do evento realizado em 2001.
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Percentual de crescimento do volume de negócios (propostas, vendas diretas) 
comparado a 1ª edição do evento 2001.
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1144..  CCOONNSSIIDDEERRAAÇÇÕÕEESS  FFIINNAAIISS  
 
Os objetivos da AGROTINS - Feira de Tecnologia Agropecuária foram 

alcançados mais uma vez, graças ao apoio e as participações de todos aqueles que, 

direta ou indiretamente, contribuíram para o êxito desse importante evento no setor 

Agropecuário. 

Uma comissão multidisciplinar constituída por representantes da Secretaria 

da Agricultura, Pecuária e Abastecimento, RURALTINS, ITERTINS, ADAPEC, 

coordenaram os trabalhos e a montagem de toda a estrutura do evento, com apoio 

de diversos servidores onde mais uma vez o espírito de equipe, a determinação, a 

dedicação, o profissionalismo e a competência de todos foram fundamentais para a 

realização e o sucesso alcançado pelo evento, superando todas as metas. 

Agradecemos em especial os dirigentes dos órgãos e das instituições públicas 

federais, estaduais e municipais e as entidades privadas. 

 
 

COMISSÃO ORGANIZADORA 


